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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Critica y Andlisis de Campaiias Publicitarias
PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Periodismo (PGR-PERIODIS)
GRUPO: 2627-T1

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Optativa (OP)

ECTS: 6,0

CURSO: 4°

TEMPORALIDAD: 1° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

DATOS DEL DOCENTE

NOMBRE Y APELLIDOS: MONICA MATELLANES LAZO
EMAIL: mmatellanes@uemc.es
TELEFONO: 983 00 10 00
HORARIO DE TUTORIAS:  Miércoles a las 11:00 horas
INFORMACION SOBRE TITULACIONES :
¢ Licenciado Publicidad y RR.PP. (Universidad Complutense de Madrid (UCM))
e Master universitario: Master en Marketing y Direccion comercial GESCO 75 por ESIC
e Doctorado: Comunicacion del enoturismo en la D.O. Ribera del Duero (Departamento de Ingenieria Forestal
UVA) (2009)
¢ Y acreditado en la figura de Profesor/a titular por ANECA (2024)

EXPERIENCIA DOCENTE :
¢ Cuenta con experiencia de Mas de 10 afos en docencia universitaria en el nivel del Master (Modalidad
presencial y semipresencial)

EXPERIENCIA PROFESIONAL :

¢ Tiene experiencia en el ambito profesional de 7 afos en el sector Privado (Bodegas de vino enla D.O
Ribera del Duero (Vifa Pedrosa y Grupo Matarromera))

EXPERIENCIA INVESTIGADORA :
¢ 10 anos (Comunicacion social, Creatividad y enoturismo. Marketing y Publicidad Social.)

OTROS DATOS CV :

Profesora universitaria especializada en Comunicacion, Publicidad, Creatividad y Comunicacion Social. Desarrolla
su actividad docente e investigadora en la Universidad Europea Miguel de Cervantes (UEMC), donde impulsa
proyectos de innovacion educativa y transferencia del conocimiento orientados al desarrollo territorial, la
comunicacion estratégica y la puesta en valor del patrimonio rural.

Su actividad investigadora se centra en la comunicacion para la transformacion social, la lucha contra la
despoblacion, la preservacion de la memoria colectiva, el fortalecimiento de la identidad de los territorios
rurales y la mitigacion de la soledad no deseada. Coordina y participa en iniciativas que fomentan la colaboracion
entre universidad, administraciones, entidades sociales y ciudadania a través de metodologias participativas y
proyectos de impacto social.

Asimismo, promueve la implicacion activa del alumnado en la bisqueda de soluciones innovadoras a
probleméticas sociales contemporaneas, integrando la investigacion aplicada y el aprendizaje experiencial en el
aula. Entre sus lineas de trabajo destaca también la sersibilizacion y visibilizacion de enfermedades poco
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conocidas por la sociedad, contribuyendo desde la comunicacion a una mayor concienciacion social y a la mejora
de la calidad de vida de las personas afectadas.

Cuenta con experiencia en la direccion y coordinacion de proyectos de investigacion e innovacion, la
organizacion de actividades académicas y de divulgacion cientifica, asi como en la formacion de estudiantes en
creatividad publicitaria, comunicacion estratégica, storytelling y produccion de contenidos.

Areas de interés: comunicacion social, publicidad, creatividad, innovacion educativa, desarrollo rural,
patrimonio cultural, comunicacion para la salud, transformacion digital y comunicacion para el cambio social.

Perfil investigador y publicaciones: Google Scholar, ResearchGate, Academia.edu, Theconversation.comy
Linkedin.

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:

Puesto que es una asignatura de profundizacion y de relacionar varias parcelas que afectan al mundo publicitario,
es conveniente que el alumno haya cursado y superado Teoria General de la Publicidad, Derecho Publicitario y
Creatividad.

Critica y andlisis de campaiias publicitarias es la asignatura que acerca al alumno a la base teorica y practica en la
construccion del mensaje publicitario. El punto de partida lo conforman las distintas teorias que acercan a la
capacidad critica del mensaje, y de este modo el alumno entiende el verdadero conocimiento de la eficacia del
mensaje publicitario. Esta asignatura se imparte en 4° de Publicidad y Relaciones Plblicas como asignatura
obligatoria en la materia 5 de Estrategia de la comunicacion publicitaria y de las RR. PP, siendo de caracter
optativo para 4° de Comunicacion Audiovisual y 4° de Periodismo de la Facultad de Ciencias Sociales.

En el caso del Grado de Comunicacion Audiovisual, pertenece a la materia 4 de Estructura econdmica, social y
cultural de la industria audiovisual (con 6 Créditos ECTS).

En el Grado de Periodismo, la asignatura tratada pertenece a la materia 3 de Fundamentos y Andlisis de la
Informacion y la Comunicacion (6 Créditos ECTS).

Un alumno del Grado de Comunicacion Audiovisual a través de sus conocimientos y competencias adquiridas
previamente en sus estudios, podra cursar los contenidos de esta asignatura sin ningin problema para poder
realizar andlisis objetivos y subjetivos de las campaiias publicitarias que se sometan a estudio.

De igual marera, para los alumnos de Periodismo y Publicidad esta asignatura facilitara su vision critica de los
mensajes publicitarios a partir de los diferentes andlisis y estudio de los factores de influencia para la Publicidad.

Para todos ellos, se aplicara una metodologia activa y de aprendizaje cooperativo con el proposito de que todos
los alumnos puedan desarrollar los contenidos de la asignatura y ponerlos en practica en su desarrollo profesional.

Esta asignatura es primordial en la formacion de profesionales del campo de Ciencias de la Informacion, debido a
que el alumo con los conocimientos adquiridos tendra la capacidad para analizar camparias publicitarias.
Desarrollaran espiritu critico y conoceran nuevas altemativas o soluciones eficaces comunicativas.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. La cntlca obJetlva y el estud10 de las fuentes flables

2 _,nn_ortama del Pretest y postest
2. Tipologia de la publicidad
1. En funcion del producto, mensaje, emisor y receptor.

2. Publicidad corporativa.
3. Publicidad institucional

4. En funcion del medio.
3. La estética publicitaria
1. Caracteristicas estéticas
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Texto e Imagen en la publicidad
4. Eficacia publicitaria
1. Como medir la eficacia publicitaria
2. Contrapublicidad
5. Estrategias de comunicacion publicitaria
1. Estrategias creativas
2. Publicidad y Emociones
3. Estimulacion subliminal
6. Efectos sociales y culturales de la publicidad
1. Macroefectos: la Teoria del Espejo
2. Publicidad y educacion
3. Publicidad y estereotipos de consumo

4. La Publicidad medioambiental, un compromiso con la Sociedad
7. Control legal de la publicidad y salud digital

. El consumidor y la regulacion publicitaria en Es
2. Codigos de Conducta Publicitaria
OBSERVACIONES DEL CONTENIDO DE LA ASIGNATURA:

En esta asignatura se ponen en marcha todos los conocimientos anteriores: Teoria de la Imagen. Disefio Grafico,
BTL, Creatividad y Plan de Markeeting fundamentamente de cursos previos.

Es importante relacionar conceptos/teorias/conocimientos para tener una vision critica, argumentativa de lo que
vemos en las campanas publciitarias y de lo que hay detras.

RECURSOS DE APRENDIZAJE:

Las clases tedricas se desarrollaran generalmente en el aula, aunque puede decidirse en ocasiones puntuales y si la
tematica lo requiere, realizar la clase en el exterior (al aire libre). Se contara con la ayuda de un portatil y
canon. Las clases practicas tendran lugar en el aula y en espacios externos al aula. Se empleara la plataforma
Moodle para colgar el manual basico de la asignatura, presentaciones, colgar articulos de referencia, etc...,
correo electronico de la UEMC se utilizara para dar avisos, comunicar noticias, enlaces de interés y recordar
actividades a los alumnos. Ademés se utilizaran las plataformas Teams para la imparticion de la docencia y
puntualmente Zoom o Tearrs si se requiere por parte de alguna empresa y lo permite la UEMC.

El alguna ocasion se realizaran actividades fuera del entormo de la UEMC (como en las actividades programadas
durante la Seminci, Jomada de cine publicitario en octubre (APCP) si es posible segln estime el profesor acorde
con el temario y con la oferta educativa sobre el sector; ya sean charlas , visitas profesionales o eventos que se
puedan desarrollar conjuntamente con otros profesores de la UEMC.

Se desarrollara un trabajo practico y real para alguna empresa/marca/Asociacion.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS GENERALES:
CGO1. Capacidad de andlisis, sintesis y juicio critico
CGO2. Capacidad para trabajar en equipo
CG04. Capacidad para resolver problemas y tomar decisiones
CGO05. Capacidad para desarrollar el pensamiento creativo
CGO6. Capacidad para adaptarse al entorno y a nuevas situaciones
CG09. Capacidad para comunicar imégenes, ideas o simbolos
CG10. Capacidad para aplicar los conocimientos a la practica
COMPETENCIAS ESPECIFICAS:
e CE19. Capacidad para analizar, interpretar y divulgar datos estadisticos aplicados a los distintos ambitos de
la comunicacion
e CE51. Capacidad para conocer el proceso de elaboracion de los mensajes publicitarios: métodos, técnicas
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creativas y los sistemas de andlisis de las campanas
e CE52. Capacidad y habilidad para dar fonma creativa al mensaje, tanto en la realizacion de las piezas
publicitarias basicas como en la supervision de su produccion definitiva

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

e Ser critico en el proceso de elaboracion de una campana y en el proceso posterior a su lanzamiento, en el
estudio de sus efectos. Podra analizarla y criticarla desde:

La critica objetiva, es decir basada en el cumplimiento de objetivos medibles cuantitativamente.
La critica subjetiva, basada en el andlisis de la estética de la campana, la ética de la campaia.
Debera entender el cumplimiento o no de la legislacion vigente frente al consumidor.

Debatir sobre los efectos de esta campana en la sociedad y cultura donde es expuesta.

Adaquirir los conocimientos necesarios para llevar a cabo un andlisis critico de cualquier campaia de
publicidad o comunicacion.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:

e Greimas, A.J (1971): Semantica Estructural. . ISBN: ISBN: 9788424911799.
e Bassat, L. (2001): El libro rojo de la publicidad: ideas que mueven montanas. . ISBN: ISBN: 9788424911799.
e Pérez Tomero, J.M. (1982): La Semidtica de la publicidad. . ISBN: ISBN:9788461428182.
e Sanchez Herrera, J. y Pintado Blanco, T. (2010): Nuevas Tendencias en Comunicacion. . ISBN: ISBN:
9788473566940
e Pérez Latre, F.J. (2000): Planificaciony gestion de medios publicitarios. . ISBN: ISBN: 9788434412804.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

e Garcia Uceda, M. (2001): Las claves de la publicidad. . ISBN: ISBN: 9788473568012.
¢ Garrido, F.J. (2001): La comunicacion estratégica. . ISBN: ISBN: 9788480889179.
e Ramoret, . (1998): La tirania de la comunicacion. . ISBN: ISBN: 9788483061060

WEBS DE REFERENCIA:
Web / Descripcion
Blog de Publicidad(http: //www.lacriaturacreativa.com)
Casos de campanas publicitarias. Novedades.
Blog de Publicidad(http: //www.weloveadvertising.es)
Ejemplos de campanas publicitarias y novedades de casos de marketing
Blog de acciones de comunicacion no convencionales(http: //www.informabtl.com)
Ejemplos de campanias de publicidad nacionales e intermacionales
OTRAS FUENTES DE REFERENCIA:
Revista de publicidad Yorokobu, El Publicista, Anuncios, Estrategias, Revista Harvard Deusto Marketing. IPMark.

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:
METODO DIDACTICO:

Habra clases magistrales, de tal modo que al final de curso habra una breve prueba de desarrollo para evaluar los
conceptos mas tedricos.

METODO DIALECTICO:
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Este método es vital y se empleara durante la mayor parte de las clases para comprender si los conocimientos
teoricos son comprendidos por el alumnado y para fomentar la participacion de los mismos en el debate de casos
reales de publicidad y campaiias que hayan sufrido alguna sancion en la regulacion publicitaria. De esta forma el
profesor a través de varios temas relacionados con la materia, podra ver la discusion critica del alumnado y sus
argumentos justificados.

METODO HEURISTICO:

A través de los trabajos de grupo e individuales obligatorios de la asignatura, el alumno tendra que tener
iniciativa en la exposicion de los mismos, asi como saber gestionar y planificar los proyectos planteados para
poder crear y resolver soluciones ante varios casos practicos planteados. Habra un caso real de desarrollo de un
brief para una Asociacion profesional o empresa real de Valladolid. En este proyecto deberan presentar una
campana integral en medios principalmente convencionales.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:
La planificacion de la asignatura esta organizada para 18 semanas:

15 semanas académicas de actividad ordinaria.
Semana 16: 1 semana sin clase con horario de tutoria (semana amarilla).
Semanas 17 y 18: 2 semanas de evaluacion.

*Se colaborara en la campaia de sensibilizacion y comunicacion del PIE que trata la problemética de la
Fibromialgia (cuya Directora es Olga Femandez de Terapia Ocupaciomal). Queda por concretar entregas y
formatos.

PLANIFICACION DE LA ASIGNATURA:

SEPTIEMBRE 2026:

Primera y segunda semana: explicacion de la Guia Docente, pruebas de evaluacion e inicio de las técnicas de
investigacion publicitarias.

Bloque 1. La critica objetiva y estudio de las fuentes fiables.

1. La investigacion publicitaria y tipos de andlisis: analitico, semiético, estructural y otras escuelas.
OCTUBRE (trabajo de PIE):

2. Importancia del Pretest y postest.

Bloque 2. Tipologia de la publicidad

2.1. En funcion del producto, mensaje, emisor y receptor.

2.2. Publicidad corporativa

2.3. Publicidad institucional

2.4, En funcién del medio

SEMINCI y entrega de trabajos.

Se saldra a realizar un taller en los exteriores de Valladolid sobre el medio exterior y la tematica de la
Seminci.

Bloque 3. La estética publicitaria

En este bloque se intentara hacer varias salidas por salas de arte de la ciudad de Valladolid y asi, vincular
los contenidos de la materia de forma practica.

3.1. Caracteristicas estéticas

3.2. Texto e Imagen en la publicidad

Practica. Salida a espacio de encuentro: Rio Shopping/Valladolid.
Bloque 4. Eficacia publicitaria
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4.1. Como medir la eficacia publicitaria

4.2. Contrapublicidad

NOVIEMBRE:

Bloque 5. Estrategias de comunicacion publicitaria
5.1. Estrategias creativas

Video y debate.

5.2. Publicidad y Emociones

5.3. Estimulacion subliminal

**Si se imparte la materia debidamente y se cree oportuno se saldra a visitar una empresa publicitaria de
Valladolid. Se intentara hacer varias visitas a exposiciones de arte en la ciudad de Valladolid para poder
hacer trabajos de estética publicitaria.

DICIEMBRE:

Bloque 6. Efectos sociales y culturales de la publicidad

6.1. Macroefectos: la Teoria del Espejo

6.2. Publicidad y educacion

6.3. Publicidad y estereotipos de consumo

Entrega de trabajos Agencia.

ENERO DE 2027:

6.4. La Publicidad medioambiental, un compromiso con la Sociedad
Bloque 7. Control legal de la publicidad y salud digital.

Exposiciones de trabajos (video case).

Para la difusion de los contenidos de la materia y avisos se utilizara Moodle y el correo electronico, ademés de
las plataformas digitales que estime la UEMC como es el caso de TEAMS.

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES Y EVALUACIONES:

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES:
Actividad 112(3[4(5(6[7|8[9|10|11|12|13| 14| 15 ise CO | CE
evalua?
[Trabajo individual (Promocion de una peticula en X X X | x
medios). Trabajos y proyectos.
Proyecto de Grupo (Carrpana 360° para enrpresa real). Trabajos X X X | x
y Proyectos.
[Taller en elaula (parejas) X
Prueba de ejecucion de tareas reales y/o simuladas. Video X
icase.
Prueba de desarrolo (individual) X

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA ORDINARIA:

El alumo debe aprobar las distintas actividades evaluativas por separado. Todas las partes deben estar
aprobadas para hacer media. El valor numérico para poder aprobar cada unas de las actividades programadas es
de 5. Si unas de las partes no quedan superadas, tendra suspensa la asignatura completa.

Cada una de las actividades y porcentajes deben aprobarse por separado para hacer media: 25 % portafolio, 25%
prueba de desarrollo, 25%trabajos y proyectos y 25% ejecucion de tareas y/o simuladas.

Las pruebas de evaluacion, entrega de trabajos, presentaciones orales en clase, pruebas de desarrollo,
practicas a entregar respetaran la fecha impuesta en la Guia Docente e indicada por el profesor en clase.
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Tan solo se cambiaran fechas si lo considera oportuno el Vicerrectorado de Ordenacion Académica y
Decanato.

La participacion, motivacion e interés en clase también sera tenido en cuenta por el profesor a la hora de
evaluar al alumno, asi como la participacion en actividades extraacadémicas: participacion en concursos,
asistencia a conferencias, webinars, charlas, etc.

Si el alumno copia en alguna prueba o copia en proyectos y trabajos, suspendera automaticamente la
asignatura y acudira a la evaluacion de julio con toda la materia y repeticion de todos los trabajos y
proyectos. El uso indebido de Internet (chateo en Redes Sociales) en el aula, también se penalizara con la
expulsion del alumno de la clase. Por tanto, los moviles se guardaran durante la clase del profesor. El plagio
de trabajos sera motivo de suspenso de la asignatura.

**Se colaborara en la campana de sensibilizacion y comunicacion del PIE que trata lel tema de las enfermedades
raras (evento Carolina Purpurina).

La convocatoria ordinaria de las actividades, se desarrollara del siguiente modo: Una evaluacion presencial y otra
de tipo autonomo.

Hay tres actividades obligatorias para poder superar la asignatura y poder presentarse a la prueba de desarrollo
de enero-febrero (Ultima actividad obligatoria para superar la asignatura): la realizacion de un trabajo individual
sobre la promocion de una pelicula (25% portafolio), otro trabajo de grupo para hacer una campana para
Agencia/Organismo/Idea (Trabajos y Proyectos 25%) y una prueba de ejecucion de tareas, a través del formato
video case u otro formato creativo que se proponga ('La pieza que no me gusta’ con un 25%). La prueba de
desarrollo sera del 25% y la disefara el profesor en funcion de los contenidos de la materia. La fecha propuesta
para esta prueba la fijara Decanato.

Si el alumno suspende alguna de las partes, se le puede guardar la nota para julio y presentarse solo a la
parte suspensa.

*Si el alumno suspende la asignatura porque no ha superado alguna de las partes (actividades), se le puede
guardar la nota de las actividades superadas para julio (mirar extraordinaria) y presentarse sélo a la parte
suspensa. El alumno al no superar la materia porque no ha sacado mas de un 5 en cada actividad, tendra
una calificacion numérica en el acta de 3. Por otro lado, si el alumno no presenta las actividades o tan
s6lo con una no presentada, tendra un no presentado en la calificacion del acta. Las actividades restantes
que si haya superado y aprobado, se guardaran para la extraordinaria.

IMPORTANTE: El retraso en la entrega de los trabajos al profesor, descontara dos puntos por cada dia de
dicha demora.

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Ademés de las pruebas establecidas por el profesor en la convocatoria ordinaria, los alumnos disponen de la
convocatoria extraordinaria al final del cuatrimestre (julio), establecida por la Universidad. En esta convocatoria
el alumno hablara con el profesor para fijar una fecha en la que tendra que entregar los trabajos solicitados antes
de presentarse a una prueba de desarrollo que tendra un valor del 40% y entregar dos trabajos/proyectos (20%
cada uno) y una prueba de ejecucion y/o tareas (20%). Debera entregar todos los trabajos y realizar todas las
pruebas que pidieron en convocatoria ordinaria. Puede suceder:

- Que el alumo no haya presentado nada en ordinaria y deba realizar todos las actividades mencionadas
anteriommente y superar todas las actividades y la prueba de desarrollo. Si no lo supera, tendra una calificacion
numérica de 3 en acta.

- Por otro lado, si ha superado actividades en ordinaria se le guardara la nota de dichas actividades y el valor de
la prueba de desarrollo tendra el valor del restante hasta completar el 100%.

IMPORTANTE: Si el alumno ha acudido con regularidad a la convocatoria ordinaria y ha suspendido alguno de los
trabajos o actividades, se le guardara la nota del resto de las partes y sdlo tendra que presentarse a la evaluacion

suspensa.

IMPORTANTE: En caso de haber copiado en alguna de las partes, en julio debera recuperar y repetir todas
las actividades y pruebas de la asignatura.
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SISTEMAS DE EVALUACION:
SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)
Trabajos y proyectos 25%
Pruebas de ejecucion de tareas reales y/o simuladas 25%
Portafolio 25%
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 25%
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