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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Fundamentos de la Publicidad y RRPP

PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Publicidad y Relaciones Piblicas (OGR-PUBLI)
GRUPO: 2526-0O1

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Basico

ECTS: 6,0

CURSO: 1°

SEMESTRE: 2° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: LAURA MARTINEZ JIVENEZ

EMAIL: lmartinez@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

CV DOCENTE:

Doctora con mencién internacional en Ciencias Sociales por la Universidad Pablo de Olavide. Licenciada en
Periodismo (Universidad de Sevilla) y Master Universitario en Género e Igualdad (Universidad Pablo de
Olavide). Desde 2016, ha impartido mas de 1.500 horas de docencia en la Universidad Pablo de Olavide, la
Universidad de Sevilla y la Universidad Rey Juan Carlos. Aunque eminentemente centrada en el area de
Comunicacion (Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad y RR. PP.), también cuenta con
experiencia docente en las areas de Lengua espafiola, Traduccion e Interpretacion, Economia e historia
econdmica, Relaciones Laborales y Recursos Humanos y Estudios de género. La nota media de su
evaluacion como docente por parte del diverso alumnado al que ha acompafiado estos afios es de 4,6/5.
Acreditada como Profesora Titular de Universidad por la ANECA.

CV PROFESIONAL:

Experiencia en el sector de la Comunicacion en Europa Press (reporterismo) y Teatro La Fundicion de Sevilla
(gabinete de comunicacion). Igualmente, ha trabajado en el sector de la consultoria especializada, colaborando
con entidades como Economistas Sin Fronteras, Solidaridad Intermacional Andalucia, Alianza por la Solidaridad, el
Instituto Navarro para la Igualdad o el Instituto Andaluz de la Mujer.

CV INVESTIGACION:

Autora y coautora de numerosas publicaciones cientificas. Participacion como comunicante en mas de 20
congresos internacionales.. Miembro de los equipos de trabajo e investigacion de cuatro proyectos
competitivos I+D+i desde 2018. Forma parte de los grupos de investigacion HUM1087: Memoria y
Comunicacion: los Usos Politicos del Pasado, ECOECOFEM (Economia ecoldgica, feminista y desarrollo -
Universidad Pablo de Olavide) y GICOMSOC (Grupo de investigacion de alto rendimiento en Comunicacion,
Sociedad y Cultura de la Universidad Rey Juan Carlos), asi como del Observatorio independiente GE&DO. Ha
llevado a cabo dos estancias de investigacion, en la University College Dublin y en la Universidad de Sevilla.
Premio extraordinario de doctorado (promocion 2018-2919).

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:
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Fundamentos de la Publicidad y las RR. PP. es una asignatura obligatoria del segundo cuatrimestre, con 6 créditos
ECTS, que se inserta en el primer curso de los planes de estudio de la UEMC para los grados en Publicidad y
Relaciones Plblicas y en Periodismo. Se trata de una materia introductoria para el alumnado de ambos grados, en
la que conoceran los aspectos basicos de la teoria, practica e historia de la publicidad y las relaciones piblicas.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. INTRODUCCION
1. Introduccion a la Publicidad: teoria e historia
2. Introduccion a las Relaciones Plblicas: teoria e historia
2. PROCESO
1. Proceso de comunicacion publicitaria y de las RR. PP.
2. Medios de comunicacion publicitarios y de las RR. PP. (Parte )

3. Medios de comunicacion publicitarios y de las RR. PP. (Il)
3. CREATIVIDAD Y MARCA

1. Creatividad publicitaria y de las RR. PP.

2. Comunicacion corporativa y marca
RECURSOS DE APRENDIZAJE:
Los recursos de aprendizaje que se utilizaran en todas las asignaturas de |a titulacién (salvo las practicas
externas) para facilitar el proceso de ersenanza-aprendizaje, son:

e Campus online de la UEMC (Open Campus)
¢ Plataforma de Webconference( Zoom work place)

Las comunicaciones con el profesor seran a través de Open Campus via Mi correo, Tablon o/y Foro.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS GENERALES:
o RD 822/2021. Segin el Real Decreto 822/2021, el marco competencial del titulo se define a través de
grandes competencias (GC), ubicadas temporalmente en esta categoria de "competencias generales'.
e GCO1. Competencia para la adquisicion de las bases y fundamentos de la comunicacion. Diagnosticar,
analizar, valorar y relacionar el marco de la publicidad y las relaciones plb
COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

o RD 822/2021. Segin el Real Decreto 822/2021, el marco competencial del titulo se concreta en los
resultados de aprendizaje de cada materia y asignatura

COMPETENCIAS TRANSVERSALES:

o RD 822/2021. Segin el Real Decreto 822/2021, el marco competencial del titulo se concreta en los
resultados de aprendizaje de cada materia y asignatura.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

e SbC1.1_Subcompetecia Intrerpretar los fenomenos socioldgicos, econdmicos, historicos, politicos,
juridicos, artisticos y comunicativos para comprender los hechos actuales y realizar el desempeiio de la
publicidad y las relaciones publicas de calidad.

e SbC1.2_Subcompetecia_Desempeiar las relaciones publicas y publicidad desde una perspectiva global.

e (C1.1_Conocimiento_Conocer los principios socioldgicos, econdmicos, historicos, politicos, juridicos,
artisticos y comunicativos.

e (1.2_Conocimiento_Comprender la relacion entre las distintas areas de conocimiento y su vinculo con la
publicidad y las relaciones publicas.
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e H1.1_Habilidad o destreza_Analizar los fendmenos socio-culturales para la produccion publicitaria y de
relaciones publicas.

e H1.2 Habilidad o destreza_Aplicar los conocimientos basicos en principios en sociologia, economia,
historia, politicas, legislacion, arte y comunicacion en el ejercicio de la profesion de publicidad y
relaciones publicas.

e CT1.1_Competencia transversal, valor o actitud Desarrollar el sentido de la integridad y éticaen la
publicidad y relaciones pblicas, partiendo del correcto cumplimiento de la normativa legal.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:

e Martinez-Pastor, Esther y Blanco Ruiz, Maria Angeles (2022): Aproximacion a los procesos de la
comunicacion: publicidad, relaciones pblicas y comunicacion audiovisual.. Tirant lo Blanch. ISBN:
9788419071002

e Muela Moling, Clara (2019): Procesos de comunicacion en publicidad, relaciones plblicas y audiovisual.
Sintesis. ISBN: 9788491718550

e Kotler, Philip y Amstrong, Gary (2013): Fundamentos de Marketing (11° edicion). Pearson. ISBN: 978-
6073217224

o Rodriguez Centeno, Juan Carlos y Fermandez Gomez, Jorge David (2017): Teoriay estructura de la
publicidad: fundamentos de la comunicacion publicitaria. Sintesis. ISBN: 978-84-9171-081-3

WEBS DE REFERENCIA:

Web / Descripcion
http: //www.elpublicista.es/ (http://www.elpublicista.es/)
http: //www.elpublicista.es/
https: //anunciantes.com/ (https: //anunciantes.com/)
https: //anunciantes.com/
https: //dircomfidencial.com/ (https://dircomfidencial.com/)
https: //dircomfidencial.com/
https://iabspain.es/ (https://iabspain.es/)
https: / /iabspain.es/
https: //infoadex.es/ (https://infoadex.es/)
https: //infoadex.es/
https: //lacriaturacreativa.com/ (https://lacriaturacreativa.com/)
https: //lacriaturacreativa.com/
https: //www.aimc.es/ (https://www.aimc.es/)
https: //www.aimc.es/
https: //www.marketingdirecto.com/ (https: //www.marketingdirecto.com/)
https: //www.marketingdirecto.com/
https: //www.pmoticias.com/ (https://www.pmoticias.com/)
https: //www.prmoticias.com/
https: //www.puromarketing.com/ (https: //www.puromarketing.com/)
https: //www. puromarketing.com/
https: //www.reasonwhy.es/ (https://www.reasonwhy.es/)
https: //www.reasonwhy.es/
https: //ipmark.com/ (https://ipmark.com/)
https: / /ipmark.com/
https: //www.anuncios.com/ (https://www.anuncios.com/)
https: //www.anuncios.com/
https: //controlpublicidad.com/ (https: //controlpublicidad.com/)
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OTRAS FUENTES DE REFERENCIA:

Barahona Navarro, Nuria (2016): Creatividad publicitaria, ;como juzgarla? Barcelona: Editorial UOC.

Caballé May, Jordi (2024): Una palabra vale mds que mil imdgenes. Copywriting para persuadir a las audiencias.
Barcelona: Editorial UOC.

Castillo, Antonio (2010): Introduccion a las Relaciones Publicas. Malaga: Instituto de Investigacion en Relaciones
Piblicas.

Checa Godoy, Antonio y Garrido Lora, Manuel (2017): Teoria e historia del cartel publicitario. Madrid: Editorial
Sintesis.

Farran Teixido, Eduard (2016): ;Como dar forma a las ideas publicitarias seguin el medio de difusion? Barcelona:
Editorial UOC.

Farran Teixido, Eduard (2016): ;Como desarrollar ideas publicitarias creativas? Barcelona: Editorial UOC.
Farran Teixido, Eduard (2016): ;Como vender y producir una idea publicitaria? Barcelona: Editorial UOC.

Farran Teixidd, Eduard (2016): Desde la trinchera. Manual de supervivencia en creatividad publicitaria.
Barcelona: Editorial UOC.

Femandez Rincon, Antonio Rall (2023): Publicidad, siglo I: Un recorrido a través de las ideas. Barcelona:
Editorial UOC.

Garcia Lopez, Javier (2015): Publicidad, comunicacion y cultura: Perspectivas tedricas para el estudio de la
publicidad. Barcelona: Editorial UOC.

Garcia Santamaria, José Maria (2019): Las nuevas fronteras de la comunicacion corporativa. Barcelona: Editorial
UOC.

Gorzalez, Enrique (2019): En las entrafas de la publicidad. La direccion creativa ejecutiva y el oficio de
anunciar. Barcelona: Editorial UOC.

Menéndez Menéndez, Maria Isabel (2023): ;Puede la publicidad ser feminista? Teoria y prdctica sobre el
femvertising. Barcelona: Editorial UOC.

Merino Bobillo, Maria y Sanchez Valle, Maria (2020): Comunicacion corporativa: estrategia e innovacion. Madrid:
Editorial Sintesis.

Muela Moling, Clara (2018): Manual de estrategias creativas en publicidad. Madrid: Piramide.

Muela Molina, Clara, San Martin Pascal, M* Angeles y Teixeira da Silva, Eliane (2012): Técnicas de comunicacion
oral y recursos de relaciones publicas. Madrid: Dykinson.

Otero Alvarado, Maria Teresa y Pulido Polo, Marta (2018): Planificacion y técnicas de relaciones publicas.
Madrid: Editorial Sintesis.

Pacheco Rueda, Marta y Alvarado Lopez, Maria Cruz (2022): Publicidad, sostenibilidad vy justicia social. Qué
puede aportar la publicidad a la construccion de una sociedad mejor. Valencia: Tirant lo Blanch.

Pellicer Jorda, Maria Teresa (2019): Sobrevivir a la publicidad desde una perspectiva ética. Barcelona: Editorial
UOC.

Romero-Rodriguez, Luis M. y Femandez Camacho, Carmen (2021): Introduccion a las Relaciones Pdblicas.
Madrid: McGraw-Hill.

Sabaté Lopez, Joan, Rey Fuentes, Juany Curto Gordo, Victor (2008): Redaccion publicitaria. Barcelona: Editorial
UOC.

Seitel, Fraser (2002): Teoriay prdctica de las relaciones publicas. Madrid: Pearson.

Selva Ruiz, David (2019): Especies publicitarias. Perfiles profesionales en las agencias. Barcelona: Editorial
UOC.
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Sivera, Silvia (2015): Publicidad contagiosa. Claves creativas del marketing viral. Barcelona: Editorial UOC.

Vilajoana Alejandre, Sandra (Coord.) (2014): ;Como disehar una camparia de publicidad? Barcelona: Editorial
UOC.

Vilajoana Alejandre, Sandra (coord.), Jiménez Morales, Monika, Gornzalez Romo, Zahaira y Baurier Montmany,
Elisabet (2016): ;Como aplicar los conceptos basicos de publicidad? Barcelona: Editorial UOC.

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:

METODO DIDACTICO:

El papel del profesor cobra importancia a través de la imparticion de clases magistrales en tiempo real por
videoconferencia que podra utilizar para explicar los contenidos teoricos, resolver dudas que se planteen durante
la sesion, ofrecer retroalimentacion sobre las actividades de evaluacion continua o realizar sesiones de tutoria de
caracter grupal.

METODO DIALECTICO:

Se caracteriza por la participacion de los alumnos en las actividades de evaluacion continua de debate y la
intervencion de éstos a través del didlogo y de la discusion critica (seminarios, grupos de trabajo, etc.).
Utilizando este método el alumno adquiere conocimiento mediante la confrontacion de opiniones y puntos de
vista. El papel del profesor consiste en proponer a través de Open Campus temeas referidos a la materia objeto
de estudio que son sometidos a debate para, posteriormente, evaluar el grado de comprension que han
alcarzado los alumnos.

METODO HEURISTICO:

Este método puede desarrollarse de forma individual o en grupo a través de las actividades de evaluacion
continua (entregas de trabajos, resolucion de ejercicios, presentaciones, etc.). El objetivo es que el alumno
asuma un papel activo en el proceso de aprendizaje adquiriendo los conocimientos mediante la experimentacion
y la resolucion de problemes.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:
Las ACTIVIDADES FORMATIVAS que se realizan en la asignatura son las siguientes:

Clases tedricas: Actividad dirigida por el profesor que se desarrollara de forma sincronica en grupo. Para la
realizacion de esta actividad en Open Campus, la UEMC dispone de herramientas de Webconference que
permiten una comunicacion unidireccional en las que el docente puede desarrollar sesiones en tiempo real con
posibilidad de ser grabadas para ser emitidas en diferido.

Actividades practicas: Actividades supervisadas por el profesor que se desarrollaran fundamentalmente de
forma asincrona, y de forma individual o en grupo:

e Actividades de debate. Se trata de actividades desarrolladas en el foro de Open Campus, en las que se
genera conocimiento mediante la participacion de los estudiantes en discusiones alrededor de temas de
interés en las distintas asignaturas.

e Entregas de trabajos individuales o en grupo a partir de un enunciado o unas pautas de trabajo que
establecera el profesor.

¢ Resolucion de ejercicios y problemas que el alumno debe realizar a través de Open Campus en un periodo
de tiempo determinado. Esta actividad puede ser en formato test de evaluacion.

Tutorias: Las tutorias podran tener un caracter sincronico o asincrono y podran desarrollarse de manera
individual o en grupos reducidos.

Estan previstas tres sesiones de tutoria por videoconferencia, una al inicio y otra antes del examen parcial, y una
més al final del semestre. En la primera se presentara la asignatura y la guia docente y en la segunda, en las
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semanas previas a la evaluacion final, se dedicara a la resolucion de dudas de los estudiantes.

Ademés, el docente utiliza el Tablon, el Foro y el Sistema de correo intemo de Open Campus para atender las
necesidades y dudas académicas de los estudiantes.

SESIONES EN TIEMPO REAL
En la asignatura se planifican clases magistrales y tutorias a través de videoconferencias.

La asistencia a las videoconferencias no sera obligatoria, pero si recomendable para un adecuado seguimiento de
la asignatura, la comprension de los materiales y el desarrollo 6ptimo de las actividades de aprendizaje. En
cualquier caso, salvo circunstancias excepcionales, sera posible acceder a ellas en diferido a las 48 horas méaximo
desde su celebracion.

SESIONES EN TIEMPO REAL :

Titulo
TU1  Presentacion asignatura y Guia docente
CM1  PUBLICIDAD (TEMA 1)
CM2  RR PP. (TEMA2)
CM3  PROCESO DE COMUNICACION (TEMA 3)
CM4  MEDIOS | (TEMA 4)
CM5  MEDIOS Il (TEMA5)
CM6  TU. Parc. Resolucion de dudas y preparacion de la prueba parcial
CM7  CREATIVIDAD (TEMA 6)
CM8  COMUNICACION CORPORATIVA Y MARCA (TEMA 7)
TU2  Resolucion de dudas antes de la evaluacion

EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:

Evaluacion continua  60%
Evaluacion final 40%

ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :

Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.
Evaluacion continua 1. Actividad 1. Debate grupal 12
(60 %) (Foro)
2. Defensa Actividad 1 12
(Defensa)
3. Actividad 3 24
(Entrega individual)
4. Defensa Actividad 3 12
(Defensa)
Evaluacion final 1. Prueba de evaluacion final 40
(40 %) (Prueba de evaluacion final)
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CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:
A lo largo de la planificacion de la asignatura el alumno realizara actividades de evaluaciéon continua que
forman parte de la calificacion de la asignatura con un peso del 60% sobre la nota final.

Para superar la evaluacion continua, el alumno debera obtener al menos un 5 en la nota total de la evaluacion
continua, de lo contrario, debera acudir a la convocatoria extraordinaria para superarla. Si uma pareja de
actividades (entrega individual o foro de debate y su defensa) tiene una nota de 5 o superior en la convocatoria
ordinaria, dicha nota se conservara en la convocatoria extraordinaria, no pudiéndose volver a entregar por el
estudiante. No se guardan notas de parejas de actividades suspensas.

El sistema de evaluacion de esta asignatura acentta el desarrollo gradual de competencias y resultados de
aprendizaje y, por tanto, se realizara una evaluacion continua a través de las distintas actividades de evaluacion
propuestas. El resultado de la evaluacion continua se calcula a partir de las notas obtenidas en cada actividad
teniendo en cuenta el porcentaje de representatividad en cada caso.

Todas las actividades deberan entregarse en las fechas previstas para ello, teniendo en cuenta:

e Las actividades de evaluacion continua se desarrollaran segin se indica y, para ser evaluadas, los trabajos
deberan ser entregados en la forma y fecha prevista y con la extension maxima sefalada. No se evaluaran
actividades entregadas posteriormente a esta fecha o que no cumplan con los criterios establecidos por el
profesor.

e La no entrega de una actividad de evaluacion continua en forma y plazo se calificara con un 0 y asi
computaran en el calculo de la nota de evaluacion continua y final de la asignatura.

e Cualquier tipo de copia o plagio por minimo que sea, asi como un wso inapropiado de herramientas de
inteligencia artificial, supondra una calificacién de O en la actividad correspondiente. Esta actuacion
podria suponer la apertura de un expediente disciplinario.

e Las actividades de evaluacion continua se desarrollaran con anterioridad a la realizacion de las pruebas de
evaluacion final de la asignatura

¢ Si la asignatura tuviera actividad de laboratorio presencial, su asistencia sera obligatoria para superar la
asignatura

Los alumnos accederan a través de Open Camps a las calificaciones de las actividades de evaluacion continua en
un plazo aproximado de 20 dias lectivos desde la fecha fin de fecha de entrega, excepto causas de fuerza mayor
en cuyo caso se informara al alumno a través del Tablon.

La evaluacion continua se complementara con una evaluacion final que se realizara al finalizar el periodo
lectivo en cada asignatura. La prueba constara de parte practica y tedrica, suponiendo un 40% de la calificacion
sobre la nota final.

La evaluacion final de la asignatura se desarrollara del siguiente modo:

e A mitad de cada semestre se ofrece al a alumno el poder realizar de forma voluntaria un parcial para
eliminar materia.

e Para eliminar la materia es necesario que el alumno lo supere al menos con un 5. En este caso, se le
guardaria la nota del parcial hasta la convocatoria extraordinaria. El alumno solo podra presentarse a la
segunda parte de la asignatura bien en convocatoria ordinaria o extraordinaria.

e En convocatoria ordinaria, la prueba final constara de dos examenes (primera y segunda parte de la
asignatura)

o En el caso de que el alumo hubiera superado y eliminado materia con el primer parcial, solo se
presentara a la segunda parte. Para superar la asignatura se hara la media siempre que en la segunda
parte se obtenga al menos un 4y la media supere el 5.

o En el caso de que el alumno no hubiera superado el primer parcial, se podra presentar a ambas
partes. Para superar la asignatura se hara la media de ambas partes siempre que se obtenga al
menos un 4 en cada una y la media supere el 5.

e El alumno tendra la posibilidad, siempre dentro de los tres dias siguientes a la publicacion de las notas, a
renunciar a su calificacion, y presentarse en la siguiente convocatoria

¢ El alumno tendra hasta 3 dias después de la calificacion para solicitar al docente mas informacion sobre su
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calificacion por el correo de la plataforma.

e Cualquier tipo de irregularidad o fraude en la realizacidon de una prueba, asi como un uso inapropiado de
herramientas de inteligencia artificial, supondra una calificacion de 0 en la prueba/convocatoria
correspondiente. Esta actuacion podria suponer la apertura de un expediente disciplinario.

e El aplazamiento concedido por la Universidad para la realizacion de una evaluacion final se regira por lo
establecido en el Manual de "Directrices y plazos para la tramitacion de una solicitud’

La nota final se correspondera con la media aritmética del resultado obtenido en cada una de las partes. En caso
de no superacion, se guarda la parte aprobada para la convocatoria extraordinaria.

Lanota global de la asignatura se obtiene ponderando la calificacion de la evaluacion continua y de la
evaluacion final segln los siguientes porcentajes, y debiendo tener aprobadas ambas partes, continua y final,
para superar la asignatura.

Si un alumno no se presenta a la prueba de evaluacion final, su calificacion en la convocatoria sera de “No
presentado”, con independencia de que haya realizado alguna actividad de evaluacion continua.

De igual modo si el alumno no entrega ninguna actividad de evaluacion continua, obtendra la calificacion de “No
presentado”, con independencia de que haya aprobado la prueba de evaluacion final, en cuyo caso, se le
guardaria su calificacion para la convocatoria extraordinaria

EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Evaluacion continua  60%
Evaluacion final 40%

ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :

Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.
Evaluacion continua 1. Actividad 1 12
(60 %) (Entrega individual)
2. Defensa Actividad 1 12
(Defensa)
3. Actividad 3 24
(Entrega individual)
4. Defensa Actividad 3 12
(Defensa)
Evaluacion final 1. Prueba de evaluacion final 40
(40 %) (Prueba de evaluacion final)

CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Los estudiantes que no hayan superado la asignatura en la convocatoria ordinaria, porque hayan suspendido la
evaluacion continua o la prueba de evaluacion final, podran presentarse a las pruebas establecidas por el
profesor en la convocatoria extraordinaria.

Para la convocatoria extraordinaria se guardan las calificaciones de las parejas de actividades de evaluacion
continua y pruebas de evaluacion (parcial y final), superadas por el estudiante (nota superior o igual a 5), no
permitiéndose volver a realizarlas.

e En convocatoria extraordinaria, la prueba final también constara de dos examenes (primera y segunda
parte de la asignatura)

o En el caso de que el alumno hubiera superado el parcial (al menos un 5) o una de las partes en
convocatoria ordinaria (al menos un 5), esta calificacion se mantiene para la extraordinaria,
presentandose el alumno solo a lo suspenso. Para superar la asignatura se hara la media entre lo
aprobado en ordinaria y la calificacion que haya sacado en extraordinaria siempre que se obtenga al
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menos un 4y la media supere el 5.
o En el caso de que el alumno tuviera que presentarse a ambas partes, para superar la asignatura se
hara la media siempre que se obtenga al menos un 4 en cada parte y la media supere el 5.
e En convocatoria extraordinaria, el alumno solo podra entregar las parejas de actividades de evaluacion
continua no superadas, guardandose la calificacion de las aprobadas.
¢ El alumno tendra hasta 3 dias después de la calificacion para solicitar al docente mas informacion sobre su
calificacion por el correo de la plataforma.
o Cualquier tipo de irregularidad o fraude en la realizacidn de una prueba, supondra una calificacion de 0 en
la prueba/convocatoria correspondiente.
e El aplazamiento concedido por la Universidad para la realizacion de una evaluacion final se regira por lo
establecido en el Manual de "Directrices y plazos para la tramitacion de una solicitud'.

En la convocatoria extraordinaria, la nota global de la asignatura se obtiene ponderando la calificacion de la
evaluacion continua y de la evaluacion final, de la misma forma que en la convocatoria ordinaria.

Al igual que en la convocatoria ordinaria, en la convocatoria extraordinaria es necesario superar tanto la
evaluacion continua como la evaluacion final para aprobar la asignatura.

Si un alumno no se presenta a la prueba de evaluacion final, su calificacion en la convocatoria sera de “No
presentado”, con independencia de que haya realizado alguna actividad de evaluacion continua.

SISTEMAS DE EVALUACION:

SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)
Ejecucion de practicas 38%
Pruebas escritas 3%
Pruebas orales 12%
Técnicas de observacion 18%
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