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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Redaccion Publicitaria y Comunicacion Persuasiva

PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Publicidad y Relaciones Plblicas (PGR-PUBLICI)
GRUPO: 2425-Mt

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatorio

ECTS: 6,0

CURSO: 1°

SEMESTRE: 2° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: MARIA PILAR ARANZAZU JIMENEZ GUTIERREZ

EMAIL: majimenezg@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

HORARIO DE TUTORIAS: Martes a las 10:00 horas

CV DOCENTE:

Profesora de la Facultad de Ciencias Sociales de la UEMC desde febrero de 2022, imparte las materias Tendencias
periodisticas de actualidad, Redaccion |y Direccion de Comunicacion en la carrera presencial y fue docente de
las asignaturas Relaciones Intermacionales y Periodismo Digital en la carrera online. Asimismo, imparte formacion
especializada en Comunicacion para el ambito sanitario.

CV PROFESIONAL:

Periodista en ejercicio desde 2003, ha desarrollado su carrera en diferentes ambitos profesionales. La agencia de
noticias Europa Press fue su primera casa profesional: alli puso en marcha la seccidn de Television, que coordind
hasta 2005. Desde entonces hasta octubre de 2016 fue responsable de la informacion de Educaciony Cultura, lo
que le llevo a cubrir actos como la inauguracion del Instituto Cervantes de Pekin o las sucesivas ediciones de la
Semana Intemacional de Cine de Valladolid. Asimismo, durante esos afios se fue forjando en otros ambitos como
el de la informacion politica a través de la cobertura de dos campaias electorales autondmicas.

En 2016 inicié una nueva carrera en el ambito de la comunicacion politica en el Ayuntamiento de Valladolid y a
partir de 2019 emprendio carrera en solitario: ha sido coordinadora de RRSS de la 68° edicion de la Semana
Internacional de Cine de Valladolid, en cuya revista ha trabajado como redactora en las ediciones 64, 65y 66.
Asimismo, ha colaborado en la comunicacion de proyectos culturales como 'El tiempo de la libertad. Comuneros V
Centenario, la Feria Europea de Artes Escénicas para ninos y nifias de Gijon (FETEN), el festival de Teatro
Altermativo de los Urones (FETAL), el Foro de Burgos, el Festival de Teatro en Escena Abierta, el VIl Centenario
de la Catedral de Palencia o el Encuentro Mujeres Creadoras de Covarrubias, entre muchos otros.

Actualmente, lidera la comunicacion del Circuito estatal AUDACES de Artes Escénicas para Audiencias Escolares,
la de la Asociacion TE VEO de Artes Escénicas para la Infancia y la Juventud Te Veo, entre otros proyectos
culturales, turisticos y empresariales. Ademas, fue presidenta de la Asociacion de la Prensa de Valladolid entre
2016 y 2020.

CV INVESTIGACION:

Doctora por la Universidad de Valladolid con la tesis 'Segundo Montes: primer defensor de los Derechos Humanos
en El Salvador y precursor de la nueva sociologia salvadorefa, la autora ha centrado sus investigaciones en la
situacion de los derechos humanos en EL Salvador, especialmente las caracteristicas del fenomeno de la
emigracion salvadorefa y la situacion de los desplazados y refugiados durante la guerra civil que asolo el pais en
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los anos 1980. Su conocimiento sobre este tema, asi como sobre la figura de Segundo Montes, miembro de la
comunidad jesuita que fue asesinada en 1989 en la Universidad Centroamericana, le ha llevado a ser asesora
cientifica de la pelicula 'Llegaron de noche', de Imanol Uribe, estrenada en febrero de 2022 y centrada
precisamente en este episodio historico.

Su estrecha relacion con la Cultura le ha permitido también profundizar en su papel en la incidenciaen la
inclusion social, tema que centro su trabajo final en el Master en Cooperacion Intermacional al Desarrollo,
impartido por las universidades de Valladolid, Salamanca, Leony Burgos. También es autora del capitulo titulado
'El teatro para nifos y nifias: del compromiso pedagogico a los grandes premios, incluido en la obra coral ‘Historia
reciente del teatro en Castilla y Ledn. 1965-2020, edicion conjunta de la Junta de Castillay Leon y la Universidad
de Valladolid, y coordinadora de la publicacion 'A telon abierto. Veinticinco afos de artes escénicas para la
infanciay la juventud". En el ambito de la comunicacion, ha participado en el libro 'Cortocircuitos reflexivos en
comunicacion editado por la UEMC con el ensayo 'De la publicidad encubierta a la informacion negociada’.

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:

La asigantura busca profundizar en los fundamentos de la comunicacion y la escritura publicitaria, abordando para
ello la labor del redactor publicitario, el proceso creativo, la persuasion y su adaptacion a la totalidad de canales
Yy soportes.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:

1. Introduccion a la redaccion publicitaria : Introduccion a la redaccion publicitaria
1. El profesional de la redaccién publicitaria
2. El proceso creativo
3. La comunicacién persuasiva
4. Canales y formatos

RECURSOS DE APRENDIZAJE:

Ademés de los manuales de referencia, el aprendizaje se consolidra mediante recursos audiovisuales y la
participacion en clase de profesionales del sector.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS GENERALES:

o RD 822/2021. Segin el Real Decreto 822/2021, el marco competencial del titulo se define a través de
grandes competencias (GC), ubicadas temporalmente en esta categoria de "competencias generales'

e GC02. Competencia para la elaboracion de géneros publicitarios y de las relaciones piblicas y el desempeio
de distintos perfiles profesionales. Conocer la evolucion de la Publicidad y las Relaciones Plblicas, los
diferentes mecanismos de actuacion , su implicacion y proyeccion social , y las diversas técnicas y estéticas
desarrolladas a lo largo de la historia y en la actualidad, adaptandose a los nuevos perfiles profesionales
provenientes de la comunicacion digital.

e GC03. Competencia para la competencia digital . Conocer, analizar, criticar y aplicar el potencial digital y
sus posibilidades creativas en la difusion y elaboracion de contenidos de calidad, la bisqueda de
informacion y las estrategias de colaboracion y comunicacion.

e GC06. Competencia para el emprendimiento y la innovacion. Analizar y valorar el entormo empresarial,
institucional y de las organizaciones, identificando necesidades de adaptacion del mercado comunicativo y
oportunidades de innovacion; elaborar y liderar estrategias de cambio o emprendimiento, valorando
adecuadamente riesgos y fortalezas.
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COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

o RD 822/2021. Segin el Real Decreto 822/2021, el marco competencial del titulo se concreta en los
resultados de aprendizaje de cada materia y asignatura.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES:
o RD 822/2021. Segin el Real Decreto 822/2021, el marco competencial del titulo se concreta en los
resultados de aprendizaje de cada materia y asignatura.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

e SbC2.1_Subcompetencia_Interpretar la evolucion de la profesion de las relaciones publicas y la publicidad
asi como sus géneros y metodologias de aplicacion.

e SbC2.2_Subcompetencia_Elaborar y definir diferentes técnicas propias de la profesion acorde a las
necesidades del entomo para cubrir las necesidades del mercado.

e SbC3.1_Subcmpetencia_Interpretar y valorar los avances tecnoldgicos digitales para su uso en la
comunicacion.

e SbC3.2_Subcompetencia_Desempeiiar la comunicacion digital atendiendo a su potencial creativo y de
calidad.

e SbC6.1_Subcompetencia_ldentificar e interpretar las oportunidades de emprendimiento en el ambito de
publicidad y las relaciones publicas.

e SbC6.2_Subcompetencia_Desempenar el rol de emprendedor innovador.

e (2.1_Conocimiento_Comprender en profundidad todas las técnicas propias de la profesion para un buen
desarrollo profesional.

e (2.2 Conocimiento_Conocer e interpretar los diferentes géneros existentes en publicidad y relaciones
publicas para el desempeiio de los diferentes perfiles profesionales.

¢ (3.1_Conocimiento_Conocer los elementos, técnicas y estrategias de la comunicacion digital.

e (3.2 Conocimiento_Comprender el potencial y el contexto de la comunicacion digital para el desempeio
de la publicidad y las relaciones plblicas

e (6.1_Conocimiento_Conocer el entormo mediatico, cientifico-tecnologico, econdmico, politico y social
para el emprendimiento.

e (6.2 Conocimiento_Comprender el mercado comunicativo y sus oportunidades para la innovacion.

e H2.1_Habilidad o destreza_Analizar y elaborar géneros y mecanismos propios de la profesion de las
relaciones publicas.

e H2.2 Habilidad o destreza Elaborar e interpretar propuestas de forma adecuada utilizando las diferentes
metodologias propias de la profesion.

o H3.1_Habilidad o destreza_Aplicar las tecnologias digitales al ambito de la comunicacion digital.
e H3.2 Habilidad o destreza_Analizar y desarrollar productos audiovisuales digitales.
o H6.1_Habilidad o destreza_Analizar las necesidades de innovacion del mercado comunicativo.

e CT2.1_Competencia transversal, valor o actitud Desarrollar una alta capacidad de liderazgo y resolucion
de problemas, con capacidad para ofrecer soluciones creativas en situaciones complejas.

e (T3.1_Competencia transversal, valor o actitud_Desarrollar la capacidad de liderazgo y toma de
decisiones en el entormo digital desde una actitud responsable.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES
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BIBLIOGRAFIA BASICA:

¢ Jorge David Fermandez (2014): Mecanismos estratégicos en la publicidad : de la USP a las Lovemarks / un
tratado de Jorge David Fermandez. Advook . ISBN: 9788494296918; 8494296914

o Anita Cufari (2019): Storytelling y copywriting: como contar la historia de tu empresa. Anaya Multimedia.
ISBN: 9788441542419

e Victor Curto Gordo, Juan Rey Fuentes, Joan Sabaté Lopez (2009): Redaccion publicitaria. Editorial UOC.
ISBN: 978-84-9788-708-3

e M Victoria Romero (coord.) ; Kety Betés Rodriguez ...[et al.] (2005): Lenguaje publicitario : la seduccion
permanente. Ariel. ISBN: 84-344-1307-8

e Mariano Castellblanque (2009): Manual del redactor publicitario : jReglas, normas y técnicas? jRompelas!.
Madrid: ESIC. ISBN: 978-84-7356-585-1

WEBS DE REFERENCIA:

Web / Descripcion

Asociacion Esparola de Anunciantes(https: //www.anunciantes.com/)

La Asociacion Espaiola de Anunciantes (aea), fundada en 1965, es la asociacion profesional, sin animo de
lucro, que representa a las empresas anunciantes para defender los intereses de las mismas en todo lo que
afecta a la comunicacion comercial; agrupa a mas de 240 asociados -con mas de 600 marcas-, en su mayoria
son grandes empresas cuyas inversiones publicitarias suponen el 60% en television, y mas del 50% en
inversion digital y en el total medios.

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:

METODO DIDACTICO:

En este método es fundamental la presencia del profesor ya que el alumno recibe informacion y formacion. Este
método de clase magistralse aplicara pero combinado con la participacion activa del alumno, no dependiendo de
la memorizacion. Es un método racional, con la participacion conjunta del alumno y del profesor. Se utilizara una
metodologia activa y participativa con sesiones de exposicion tedrica por parte del profesor de las asignaturas,
asi como andlisis de ejemplos y casos, apoyados enmateriales audiovisuales que ayuden a los alumnos del master
a comprender y ejemplificar la materia.

METODO DIALECTICO:

Este método se caracteriza por la participacion del alumnado y su intervencion a través del dialogo v la discusion
critica (seminarios, grupos de trabajo, etc.). El profesor propondra temas, evaluara el grado de comprension que
han alcanzado los alumnos y moderara lassesiones, actuando como asesor, guia y docente.

METODO HEURISTICO:

Este método es fundamental ya que la asignatura exige que los alumnostengan autonomia y capacidad creativa a
la hora de realizar los ejercicios.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:

El horario estimado (sujeto a cambios y oportunidades de enriquecimiento a través de actividades programadas
dentro y fuera de la UEMC a las que se podra asistir, siempre previo aviso a los estudiantes) es el siguiente:

Semana 1: Aproximacion al tema. Contextualizacion y ejemplos practicos.
Semanas 2y 3: Tema 1

Semanas 4, 5y 6: Tema 2y practica

Semanas 7, 8y 9: Tema 3y practica

Semanas 10, 11y 12: Tema 4y practica
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Semanas 13, 14, 15: trabajo practico en equipos con exposicion plblica final

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES Y EVALUACIONES:

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES:
Actividad 112|/3(4|5/6(7|8/9|10|11|12|13| 14| 15 és? Co | CE
evalia?
Practicas individuales y trabajo final por equipos con X X X X X X | x
presentacion plblica

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA ORDINARIA:

Los criterios de evaluacion priorizan la realizacion de practicas en el aula al finalizar cada una de las materias
(20% de la nota por la ejecucion de tareas) y la elaboracion de un proyecto de la asignatura por equipos (30% de
la nota y un 10% especifico para valorar la exposicion oral).

Ademés, a final del semestre se realizaran una prueba de desarrollo tedrico-practico (40% de la nota,
imprescindible obtener un minimo de 5 sobre 10). Es necesario aprobar todas las partes (al menos 5 sobre 10),
incluidas las practicas de clase, para aprobar la asignatura, aunque las partes aprobadas (practicas y trabajo) se
corservaran para la convocatoria extraordinaria. Si la asignatura queda suspendida, la nota maxima que
aparecera en la memoria sera un 3.

No se permiten plagios ni faltas de ortografia: una falta de ortografia es causa de suspersion de examenes y
pruebas y se peraliza la ausencia de tildes: cada omision resta 0,20 puntos y con cinco o més se suspende
automaticamente la prueba o examen.

Asimismo, el uso inadecuado de herramientas de inteligencia artificial tendra una calificacion de cero (0). Si se

demuestra que esta conducta irresponsable es generalizada o habitual por parte del estudiante, ademés de
reflejarla en su evaluacion continua y final, podra dar lugar a la apertura de un expediente disciplinario.

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Los estudiantes que hayan suspendido el examen final tendran que presentarse a la convocatoria extraordinaria,
corsistente también en una prueba tedrico-practica de desarrollo que aprobaran con un minimo de 5 sobre 10. Se
mantendra la nota del trabajo de evaluacion continua ( (sélo practicas y proyecto) aprobados, de modo que en
el caso de acudir a la convocatoria extraordinaria con el mismo, solo deberan presentarse las pruebas que no
hayan sido superadas. La entrega se realizara en la fecha establecida en conversacion con el profesor.

No se permiten plagios ni faltas de ortografia: una falta de ortografia es causa de suspersion de examenes y
pruebas y se peraliza la ausencia de tildes: cada omision resta 0,20 puntos y con cinco o més se suspende
automaticamente la prueba o examen.

Asimismo, el uso inadecuado de herramientas de inteligencia artificial tendra uma calificacion de cero (0). Si se
demuestra que esta conducta irresponsable es generalizada o habitual por parte del estudiante, ademés de
reflejarla en su evaluacion continua y final, podra dar lugar a la apertura de un expediente disciplinario.

SISTEMAS DE EVALUACION:

SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)
Ejecucion de practicas 50%
Pruebas escritas 40%
Pruebas orales 10%
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