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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Teoria General de la Publicidad

PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Periodismo (SGR-PERIODIS)
GRUPO: 2324-0O1

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatorio

ECTS: 6,0

CURSO: 1°

SEMESTRE: 2° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: LAURA MARTINEZ JIVENEZ

EMAIL: lmartinez@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

CV DOCENTE:

Doctora con mencién intemacional en Ciencias Sociales por la Universidad Pablo de Olavide. Licenciada en
Periodismo (Universidad de Sevilla) y Master Universitario en Género e Igualdad (Universidad Pablo de Olavide).
Desde 2016, ha impartido mas de 700 horas de docencia en la Universidad Pablo de Olavide, la Universidad de
Sevilla y la Universidad Rey Juan Carlos. Aunque eminentemente centrada en el area de Comunicacion
(Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad y RR. PP.), también cuenta con experiencia docente en las
areas de Lengua espanola, Traduccion e Interpretacion, Economia e historia economica, Relaciones Laborales y
Recursos Humanos y Estudios de género. La nota media de su evaluacion como docente por parte del diverso
alumnado al que ha acompanado estos anos es de 4,6/5. Acreditada como Profesora contratada doctora y
Profesora de universidad privada por la ANECA.

CV PROFESIONAL:

Experiencia en el sector de la Comunicacion en Europa Press (reporterismo) y Teatro La Fundicion de Sevilla
(gabinete de comunicacidn). Igualmente, ha trabajado en el sector de la consultoria especializada, colaborando
con entidades como Economistas Sin Fronteras, Solidaridad Intermacional Andalucia, Alianza por la Solidaridad, el
Instituto Navarro para la Igualdad o el Instituto Andaluz de la Mujer.

CV INVESTIGACION:

Autora y coautora de mas de 25 publicaciones cientificas, 12 de las cuales estan reconocidas como de alto
impacto. Participacion como comunicante en mas de 15 congresos intermacionales. Trienio de investigacion
(2020-2022) reconocido por la Fundacion para el Conocimiento Madri+d y la Universidad Rey Juan Carlos.
Miembro de los equipos de trabajo e investigacion de cuatro proyectos competitivos I+D+ desde 2018. Forma
parte de los grupos de investigacion ECOECOFEM (Economia ecologica, feminista y desarrollo - Universidad Pablo
de Olavide) y GICOMSOC (Grupo de investigacion de alto rendimiento en Comunicacion, Sociedad y Cultura de la
Universidad Rey Juan Carlos), asi como del Observatorio independiente GE&DO. Ha llevado a cabo dos estancias
de investigacidn, en la University College Dublin y en la Universidad de Sevilla. Premio extraordinario de
doctorado (promocion 2018-2919).

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA
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DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:

Se trata de una asignatura obligatoria, con 6 créditos ECTS, que se inserta en el primer curso de los planes de
estudio de la UEMC para los grados en Publicidad y Relaciones Plblicas y en Periodismo. En el caso del primer
grado citado, la asignatura estd asociada a la materia “Fundamentos, técnicas, procesos y andlisis de la
informacion y la comunicacion”, mientras que para Periodismo, el presente, o esta en “Fundamentos y andlisis
de la informacidon”, en el modulo “Expresion, evolucion y fundamentos de la realidad comunicativa
contemporanea”.

Teoria General de la Publicidad, como su propio nombre indica, se orienta a la formacion e investigacion en los
fundamentos tedricos y practicos de la Publicidad, profundizando en las caracteristicas que definen la estructura
del sistema publicitario, y también en la descripcion de los agentes que intervienen en él 'y de los procesos que
defiren la ejecucion de la planificacion estratégica publicitaria. Igualmente, apuesta por la configuracion y
desarrollo de una vision critica en el andlisis del papel e influencia de la publicidad en las dimensiones
econdmica, social y cultural.

Por todo ello, el objetivo final de la asignatura es ofrecer al alumno una perspectiva global de todos los ambitos
presentes en el fendmeno publicitario, desde una perspectiva claramente teorica.

Al ser una asignatura del segundo semestre, da la oportunidad al alumno de iniciar el grado en Periodismo
consolidando de forma tedrica y practica algunos conocimientos fundamentales sobre el fenomeno publicitario.
Teoria General de la Publicidad es, por tanto, una base de formacion basica para los profesionales del ambito de
la Comunicacion, contribuyendo su aprendizaje de forma positiva para su futura labor profesional.

Previamente, para cursar esta asignatura se requiere poseer conocimientos en disciplinas relacionadas con la
empresa y el marketing.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. Teoria General de la Publicidad
1. Tema 1. Publicidad, Marketing y Relaciones Piblicas : 1.1. La comunicacion publicitaria. 1.1.1.
Concepto. 1.1.2. Caracteristicas. 1.2. La Publicidad y el Marketing. 1.2.1. Qué es el Marketing. El
Marketing Mix. 1.2.2. Marketing estratégico. 1.2.3. El Marketing como forma de actuacion en el
mercado. 1.3. La Publicidad y las Relaciones Plblicas. 1.3.1. Concepto y generalidades. 1.3.2. Breve
recorrido historico. 1.3.3. Su relacion con la Publicidad.

2. Tema 2. La Publicidad. Génesis y desarrollo de una disciplina contemporanea : 2.1. Los inicios.
Comercio y Publicidad. 2.2. Los carteles y la Publicidad. 2.3. La Publicidad y las Relaciones Piblicas.

3. Tema 3. El proceso de la comunicacion publicitaria : 3.1. El proceso comunicativo. 3.2. La publicidad
como proceso comunicativo. 3.3. Tipologia general de la publicidad. 3.4. Los objetivos publicitarios.

4. Tema 4. El comportamiento del consumidor : 4.1. La percepcion y su organizacion. 4.2. La atencion.
4.3. La motivacion. 4.4. El aprendizaje.

5. Tema 5. El sistema publicitario : 5.1. El anunciante. 5.2. El briefing. 5.3. La agencia de publicidad. 5.4.
Los medios de comunicacion. 5.5. Los consumidores.

6. Tema 6. Los Medios de Comunicacion. Caracteristicas y planificacion : 6.1. Una breve historia. 6.2.
Terminologia basica. 6.2.1. Variables de uso poblacional. 6.2.2. Variables relativas al andlisis de medios
o soportes individuales. 6.2.3. Variables relativas al andlisis de varios soportes. 6.2.4. Variables
relativas al andlisis de los resultados de un plan de medios. 6.3. Las fuentes de datos. 6.4.
Caracteristicas de los medios.

7. Tema 7. La comunicacion Below The Line (BTL) : 7.1. El Patrocinio. 7.2. El Marketing Viral. 7.3. EL
Street Marketing. 7.4. El Ambient Marketing. 7.5. El Mobile Marketing.

8. Tema 8. La creatividad : 8.1. El proceso creativo. 8.2. Modelos creativos. 8.3. Herramientas creativas.
8.4. Formatos publicitarios.

9. Tema 9. Algunas consideraciones sobre la marca : 9.1. La comunicacion corporativa. 9.2. La
identidad/imagen corporativa. 9.3. La marca y su valor estratégico. 9.3.1. Delimitacion conceptual.
9.3.2. Conveniencia de uso. 9.3.3. Estrategias de marcas.

RECURSOS DE APRENDIZAJE:
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Los recursos de aprendizaje que se utilizaran en todas las asignaturas de la titulacion (salvo las practicas
externas) para facilitar el proceso de ensefanza-aprendizaje, son:

e Campus online de la UEMC (Open Campus)
¢ Plataforma de Webconference (Adobe Connect)

Las comunicaciones con el profesor seran a través de Open Campus via Mi correo, Tablon o/y Foro.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS GENERALES:

CGO1. Capacidad de andlisis, sintesis y juicio critico

CGO2. Capacidad para trabajar en equipo

CGO05. Capacidad para desarrollar el pensamiento creativo
CG09. Capacidad para comunicar imagenes, ideas o simbolos

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:
e CE25. Capacidad para conocer la estructura de los medios de comunicacion
e CE26. Capacidad para conocer y manejar los principales formatos y soportes mediaticos
e CE27. Capacidad para interpretar la evolucion historica del periodismo universal
RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

e Aplicar los conocimientos y fundamentos basicos de la Publicidad al ambito practico y profesional de la
comunicacion.

o Relacionar las diferentes teorias de la Publicidad con diversas situaciones practicas de los procesos de
comunicacion.

¢ Desarrollar planteamientos estratégicos de Publicidad y desarrollar mensajes publicitarios adaptados a
cada uno de los medios y soportes publicitarios.

o Justificar decisiones tacticas de Publicidad a través de los fundamentos de la Publicidad.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:
o Baladrdn Pazos, Antonio J.; Martin Nieto, R. y Martinez Pastor, E. (2010): Para comprender la publicidad,
las RR.PP. y la comunicacion audiovisual. Tirant lo Blanch. ISBN: 978-84-9876-718-6
¢ Rodriguez Centeno, J. C. y Fermandez Gomez, J. D. (2017): Teoria y estructura de la publicidad:
fundamentos de la comunicacion publicitaria. Sintesis. ISBN: 978-84-9171-081-3
e Garcia Uceda, M. (2011): Las claves de la publicidad (7 ed). ESIC. ISBN: 9788473568012

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

e Barquero Cabrero, J. D. (2005 ): Comunicacion estratégica: relaciones piblicas, publicidad y marketing.
McGraw-Hill . ISBN: 9788448198886

o Castellblanque, M. (2012): Perfiles profesionales de publicidad y ambitos afines. UOC. ISBN: 9788497885072

e GoOmez Nieto, B. (2017): Fundamentos de la publicidad. ESIC. ISBN: 978-84-16701-61-2

e Gorzdlez Lobo, M. A.; Carrero Lopez, E. y Marinas Gorzalez, G. (2018 ): Manual de planificacion de medios
(6> ed.). ESIC . ISBN: 9788417129316

¢ Pintado Blanco, T. y Sanchez Herrera, J. (2017): Nuevas tendencias en comunicacion. ESIC. ISBN:
9788417129354

o TuRez Lopez, M. y Costa-Sanchez, C. (eds.) (2014): Comunicacion corporativa: claves y escenarios. UOC.
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ISBN: 978-84-9064-366-2
¢ Velilla Gil, J. (2013): Branding. Tendencias y retos en la comunicacion de marca. UOC. ISBN: 9788497880763

WEBS DE REFERENCIA:
Web / Descripcion
Advertising Age(http: //www.adage.com)
Marketing, publicidad y medios digitales
Asociacion de Directivos de Comunicacion(http: //www.dircom.org)
Web de la Asociacion de Directivos de Comunicacion de Espana
Blog Fabulas de Comunicacion(http://www.fabulasdecomunicacion.es)
Blog de JM Velasco sobre Comunicacion y tendencias sociales
Centro de Documentacion Publicitaria(http: //www.lahistoriadelapublicidad.com)
Web sobre historia de la Publicidad
Grupo DIRCOM(http: / /www. revistadircom.com)
Revista enfocada en la direccion de comunicacion para profesionales
IAB Spain (Interactive Advertising Bureau)(https://iabspain.es/)
Web de la Asociacion de la publicidad, el marketing y la comunicacion digital en Espafa
Infoadex(http: //www.infoadex.es)
Fuente de referencia sobre la actividad publicitaria en Espana
Marketing Directo(http: //www.marketingdirecto.com)
Web de Marketing, Publicidad, Medios y Tecnologia
PR Noticias(http: //www.pmoticias.com)
Diario de noticias online especializado en Comunicacion, Marketing, Periodismo, Intemet, Radio y
Television
PuroMarketing(http: //www. puromarketing.com)
Web de Marketing, Publicidad, Negocios y Social Media
Revista Control Publicidad(http: //www.controlpublicidad.com)
Noticias sobre Comunicacion, Campaias, Creatividad...
Revista El Publicista(http: //www.elpublicista.es)
Informacion sobre el mundo de la Publicidad, el Marketing, la Comunicacion y las tendencias.
OTRAS FUENTES DE REFERENCIA:
- Asociacion de Agencias de Creatividad Transformadora (www.agenciasact.es).

- Presentaciones de las clases magistrales y contenido de dichas clases.
- Material y recursos que se incorporen en el foro de la asignatura durante el desarrollo del curso.

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:

METODO DIDACTICO:

El papel del profesor cobra importancia a través de la imparticion de clases magistrales en tiempo real por
videoconferencia que podra utilizar para explicar los contenidos tedricos, resolver dudas que se planteen durante
la sesion, ofrecer retroalimentacion sobre las actividades de evaluacion continua o realizar sesiones de tutoria de
caracter grupal.

METODO DIALECTICO:

Se caracteriza por la participacion de los alumnos en las actividades de evaluacion continua de debate v la
intervencion de éstos a través del didlogo y de la discusion critica (seminarios, grupos de trabajo, etc.).
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Utilizando este método el alumno adquiere conocimiento mediante la confrontacion de opiniones y puntos de
vista. El papel del profesor corsiste en proponer a través de Open Campus temas referidos a la materia objeto
de estudio que son sometidos a debate para, posteriormente, evaluar el grado de comprension que han
alcarzado los alumnos.

METODO HEURISTICO:

Este método puede desarrollarse de forma individual o en grupo a través de las actividades de evaluacion
continua (entregas de trabajos, resolucion de ejercicios, presentaciones, etc.). El objetivo es que el alumno
asuma un papel activo en el proceso de aprendizaje adquiriendo los conocimientos mediante la experimentacion
y la resolucidn de problemes.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:
Las ACTIVIDADES FORMATIVAS que se realizan en la asignatura son las siguientes:

Clases tedricas: Actividad dirigida por el profesor que se desarrollara de forma sincronica en grupo. Para la
realizacion de esta actividad en OpenCampus, la UEMC dispone de herramientas de Webconference que
permiten una comunicacion unidireccional en las que el docente puede desarrollar sesiones en tiempo real con
posibilidad de ser grabadas para ser emitidas en diferido.

Actividades practicas: Actividades supervisadas por el profesor que se desarrollaran fundamentalmente de
forma asincrona, y de forma individual o en grupo:

e Actividades de debate. Se trata de actividades desarrolladas en el foro de Open Campus, en las que se
genera conocimiento mediante la participacion de los estudiantes en discusiones alrededor de temas de
interés en las distintas asignaturas.

e Entregas de trabajos individuales o en grupo a partir de un enunciado o unas pautas de trabajo que
establecera el profesor.

¢ Resolucion de ejercicios y problemas que el alumno debe realizar a través de Open Campus en un periodo
de tiempo determinado. Esta actividad puede ser en formato test de evaluacion.

Tutorias: Las tutorias podran tener un caracter sincronico o asincrono y podran desarrollarse de manera
individual o en grupos reducidos.

Estan previstas tres sesiones de tutoria por videoconferencia, una al inicio, otra antes de la evaluacion parcial y
otra al final del semestre. En la primera se presentara la asignatura y la guia docente y en la segunda, en las
semanas previas a la evaluacion final, se dedicara a la resolucion de dudas de los estudiantes.

Ademés, el docente utiliza el Tablon, el Foro y el Sistema de correo intemo de Open Campus para atender las
necesidades y dudas académicas de los estudiantes.

SESIONES EN TIEMPO REAL
En la asignatura se planifican clases magistrales y tutorias a través de videoconferencias.

La asistencia a las videoconferencias no sera obligatoria, pero si recomendable para un adecuado seguimiento de
la asignatura, la comprension de los materiales y el desarrollo 6ptimo de las actividades de aprendizaje. En
cualquier caso, salvo circunstancias excepcionales, sera posible acceder a ellas en diferido a las 48 horas méaximo
desde su celebracion.

SESIONES EN TIEMPO REAL :

Titulo
TU1  Presentacion asignatura y Guia docente
CM1  La Publicidad y su relacion con el Marketing y las Relaciones Plblicas; Historia de la publicidad
CM2  El proceso de la comunicacion publicitaria

CM3  El comportamiento del consumidor

Pagina 5 de 8 Curso académico: 2023-2024 . Estado: Aprobado - 2024/04/08



IIEE GUIA DOCENTE Estado: Aprobado

Universidad Europea CURSO 2023-2024 2024/04/%

Miguel de Cervantes

Titulo

CMW  El sistema publicitario

CM5  Los medios de comunicacion: caracteristicas y planificacion
CM6  La comunicacion Below the Line (BTL); La creatividad

CW  Las marcas

TU2 Resolucion de dudas antes de la evaluacion

EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:

Evaluacion continua  60%
Evaluacion final 40%

ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :

Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.

Evaluacion continua 1. Actividad 1.Entrega individual 25

(60 %) (Entrega individual)
2. Actividad 2.Entrega individual 25

(Entrega individual)
3. Actividad 3. Test evaluacion 10

(Test de evaluacion)
Evaluacion final 1. Evaluacion final convocatoria ordinaria 40

(40 %) (Prueba de evaluacion final)

CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:
A lo largo de la planificacion de la asignatura el alumno realizara actividades de evaluacion continua que
forman parte de la calificacion de la asignatura con un peso del 60% sobre la nota final.

Para superar la evaluacion continua, el alumno debe obtener una media de igual o superior a 5 entre todas las
actividades. En el caso de no superar la evaluacion continua, se guardan para la convocatoria extraordinaria las
notas de aquellas actividades aprobadas, no pudiendo volver a presentarlas.

El sistema de evaluacion de esta asignatura acentta el desarrollo gradual de competencias y resultados de
aprendizaje y, por tanto, se realizara una evaluacion continua a través de las distintas actividades de evaluacion
propuestas. El resultado de la evaluacion continua se calcula a partir de las notas obtenidas en cada actividad
teniendo en cuenta el porcentaje de representatividad en cada caso.

Todas las actividades deberan entregarse en las fechas previstas para ello, teniendo en cuenta:

e Las actividades de evaluacion continua (entrega de trabajos) se desarrollaran segin se indica y, para ser
evaluadas, los trabajos deberan ser entregados en la forma y fecha prevista y con la extension maxima
sefalada. No se evaluaran trabajos entregados posteriormente a esta fecha o que no cumplan con los
criterios establecidos por el profesor.

e La no entrega de uma actividad de evaluacion continua en forma y plazo se calificara con un 0 y asi
computaran en el calculo de la nota de evaluacion continua y final de la asignatura.

e Cualquier tipo de copia o plagio por minimo que sea, supondra una calificacion de 0 en la actividad
correspondiente.

e Las actividades de evaluacion continua (tipo test) se desarrollaran con anterioridad a la realizacion de las
pruebas de evaluacion final de la asignatura
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Los alumnos accederan a través de Open Campus a las calificaciones de las actividades de evaluacion continua en
un plazo no superior a 15 dias lectivos desde su fecha de entrega, excepto causas de fuerza mayor en cuyo caso
se informara al alumno a través del Tablon.

La evaluacion continua se complementara con una evaluacion final que se realizara al finalizar el periodo
lectivo en cada asignatura. La prueba constara de parte practicay tedrica, suponiendo un 40% de la calificacion
sobre la nota final.

La evaluacion final de la asignatura se desarrollara del siguiente modo:

e A mitad de cada semestre se ofrece al a alumno el poder realizar de forma voluntaria un parcial para
eliminar materia.

e Para eliminar la materia es necesario que el alumno lo supere al menos con un 5. En este caso, se le
guardaria la nota del parcial hasta la convocatoria extraordinaria. El alumno solo podra presentarse a la
segunda parte de la asignatura bien en convocatoria ordinaria o extraordinaria.

e En convocatoria ordinaria, la prueba final constara de dos examenes (primera y segunda parte de la
asignatura)

o En el caso de que el alumo hubiera superado y eliminado materia con el primer parcial, solo se
presentara a la segunda parte. Para superar la asignatura se hara la media siempre que en la segunda
parte se obtenga al menos un 4y la media supere el 5.

o En el caso de que el alumno no hubiera superado el primer parcial, se podra presentar a ambas
partes. Para superar la asignatura se hara la media de ambas partes siempre que se obtenga al
menos un 4 en cada una y la media supere el 5.

¢ El alumno tendra la posibilidad, siempre dentro de los tres dias siguientes a la publicacion de las notas, a
renunciar a su calificacion, y presentarse en la siguiente convocatoria

¢ El alumno tendra hasta 3 dias después de la calificacion para solicitar al docente mas informacion sobre su
calificacion por el correo de la plataforma.

o Cualquier tipo de irregularidad o fraude en la realizacién de una prueba, supondra una calificacion de 0 en
la prueba/convocatoria correspondiente.

o El aplazamiento concedido por la Universidad para la realizacion de una evaluacion final se regira por lo
establecido en el Manual de "Directrices y plazos para la tramitacion de una solicitud’

La nota final se correspondera con la media aritmética del resultado obtenido en cada una de las partes. En caso
de no superacion, se guarda la parte aprobada para la convocatoria extraordinaria.

Lanota global de la asignatura se obtiene ponderando la calificacion de la evaluacion continua y de la
evaluacion final segln los siguientes porcentajes, y debiendo tener aprobadas ambas partes, continua y final,
para superar la asignatura.

Si un alumno no se presenta a la prueba de evaluacion final, su calificacion en la convocatoria sera de “No
presentado”, con independencia de que haya realizado alguna actividad de evaluacion continua.

De igual modo si el alumno no entrega ninguna actividad de evaluacion continua, obtendra la calificacion de “No
presentado”, con independencia de que haya aprobado la prueba de evaluacion final, en cuyo caso, se le
guardaria su calificacion para la convocatoria extraordinaria

EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Evaluacion continua  60%
Evaluacion final 40%

ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :

Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.
Evaluacion continua 1. Actividad 1.Entrega individual 25
(60 %) (Entrega individual)
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Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.

2. Actividad 2.Entrega individual 25

(Entrega individual)
3. Actividad 3. Test evaluacion 10

(Test de evaluacion)
Evaluacion final 1. Evaluacion final convocatoria extraordinaria 40

(40 %) (Prueba de evaluacion final)

CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Los estudiantes que no hayan superado la asignatura en la convocatoria ordinaria, porque hayan suspendido la
evaluacion continua o la prueba de evaluacion final, podran presentarse a las pruebas establecidas por el
profesor en la convocatoria extraordinaria.

Para la convocatoria extraordinaria se guardan las calificaciones de las actividades de evaluacion continua y
pruebas de evaluacion (parcial y final), superadas por el estudiante (nota superior o igual a 5), no permitiéndose
volver a realizarlas.

¢ En convocatoria extraordinaria, la prueba final también constara de dos examenes (primera y segunda
parte de la asignatura)

o Enel caso de que el alumno hubiera superado el parcial (al menos un 5) o una de las partes en
convocatoria ordinaria (al menos un 5), esta calificacion se mantiene para la extraordinaria,
presentandose el alumno solo a lo suspernso. Para superar la asignatura se hara la media entre lo
aprobado en ordinaria y la calificacidn que haya sacado en extraordinaria siempre que se obtenga al
menos un 4y la media supere el 5.

o Enel caso de que el alumno tuviera que presentarse a ambas partes, para superar la asignatura se
hara la media siempre que se obtenga al menos un 4 en cada parte y la media supere el 5.

e En convocatoria extraordinaria, el alumno solo podra entregar las actividades de evaluacion continua no
superadas, guardandose la calificacion de las aprobadas.

¢ El alumno tendra hasta 3 dias después de la calificacion para solicitar al docente més informacion sobre su
calificacion por el correo de la plataforma.

¢ Cualquier tipo de irregularidad o fraude en la realizacion de una prueba, supondra una calificacion de 0 en
la prueba/convocatoria correspondiente.

e El aplazamiento concedido por la Universidad para la realizacion de una evaluacion final se regira por lo
establecido en el Manual de "Directrices y plazos para la tramitacion de una solicitud'.

En la convocatoria extraordinaria, la nota global de la asignatura se obtiene ponderando la calificacion de la
evaluacion continua y de la evaluacion final, de la misma forma que en la convocatoria ordinaria.

Al'igual que en la convocatoria ordinaria, en la convocatoria extraordinaria es necesario superar tanto la
evaluacion continua como la evaluacion final para aprobar la asignatura.

Si un alumno no se presenta a la prueba de evaluacion final, su calificacion en la convocatoria sera de “No
presentado”, con independencia de que haya realizado alguna actividad de evaluacion continua.

SISTEMAS DE EVALUACION:

SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)
Pruebas de ejecucion de tareas reales y/o simuladas 10%
Pruebas de respuesta corta 32,5%
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 32,5%
Trabajos y proyectos 25%
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