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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Produccion y Gestion de Nuevos Formatos Audiovisuales
PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Comunicacion Audiovisual (PGR-COMUNICA)
GRUPO: 2324-T1

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Optativo

ECTS: 6,0

CURSO: 4°

SEMESTRE: 1° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: JOSE LUIS CARRENO VILLADA

EMAIL: jlcarreno@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

HORARIO DE TUTORIAS: Martes a las 20:00 horas

CV DOCENTE:

Profesor de la Universidad Europea Miguel de Cervantes. Técnico Superior en la produccion de radio, television
y espectaculos; Diplomado en Magisterio en la rama de Educacion Primaria, Licenciado en Comunicacion
Audiovisual, con un Master en la investigacion de medios de comunicacion como agente social e historico y
Doctor en Lengua, Literatura y Comunicacion.

Con més de 6 afos de experiencia en el entomo televisivo y cinematografico y 11 afos dedicado en la
produccion de espectaculos y eventos culturales.

Docente vinculado al area de Comunicacion Audiovisual. Doctor especializado en andlisis de narrativas
trasnmedia, arquitectura digital y convergencia mediatica . Las asignaturas que ha impartido el docente a lo
largo de su etapa en la UEMC han estado vinculadas a terrenos creativos y otras asignaturas de caracter més
técnico destacando areas como la produccion audiovisual, el guion de cire y television o aquellas de tienen més
importancia los entormos tecnologicos analdgicos v digitales.

CV PROFESIONAL:

Durante afos sujeto al mundo de la television en television y produccion local tanto en funciones de redaccion
como de operador de camara. El docente ha participado en diferentes cortometrajes subvencionados por la
Junta de Castilla y Ledn y en los Ultimos aios ha ganado junto a otros docentes de la UEMC un reconocimiento en
el Festival Intemacional de Arquitectura y Cine con el mircrometraje “In memoriam” y el Premio Periodismo
Provincia de Valladolid.

El docente ha participado en varios largometrajes y ha trabajado, como ayudante de sonido, durante 2 anos para
la empresa de sonido MEG en el Auditorio Miguel Delibes.

Ademés el docente esta ligado a la escema cultural de la ciudad con movimientos vinculados a la misica en
directo en la ciudad de Valladolid ganando dos premios por su gestion dentro del ambito cultural.

CV INVESTIGACION:
Actualmente el docente se encuentra preparando su Tesis Doctoral que versa sobre las narrativas digitales. Ha
participado en varios congresos en los Ultimo afos hablando sobre los espacios digitales y la convergencia de este

tipo de espacios.
Villada, J. L. C. (2015). Desarrollo de competencias a través de los nuevos formatos audiovisuales: caso practico
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sinlida webserie. In FECIES 2015 (pp. 546-551). Asociacion Espariola de Psicologia Conductual AEPC.

Villada, J. L. C. (2016). Periodismo cooperativo: Huffington Post. In Retos del periodismo para el ejercicio
responsable y libre de la profesion: Actas de las comunicaciones presentadas en el congreso Universidad
Camilo José Cela (pp. 354-371). Sociedad Espaiola de Periodistica

Morsalvo, M. A. D., Villada, J. L. C., & Vidales, N. L. (2019). Valoracion de las competencias més demandadas
por los profesionales radiofonicos de Castilla y Ledn en relacidn con su desarrollo en las emisoras universitarias de
esta Comunidad Autonoma. In Contenidos audiovisuales, narrativas vy alfabetizacion medidtica (pp. 355-366).
McGraw-Hill Interamericana de Espana.

Iglesias, M. L., & Villada, J. L. C. (2017). Apuntes sobre el cine inmersivo grabado en 360° y sus aportes al
espectaculo cinematografico. In Nuevas tecnologias audiovisuales para nuevas narrativas interactivas digitales
en la era multidispositivo (pp. 77-86). McGraw-Hill.

Carrefio Villada, J. L., & Diaz Monsalvo, M. A. (2019). Tiempo Muerto, estudio de caso de un proyecto
transmediatico para la consecucion de competencias universitarias. Ambitos. Revista Internacional de
Comunicacion, 46, 66-91.

Carreno Villada, J. L. (2016). Narrativas transmedia en la era de la sociedad mavil. Carlos, Rey Emperador.

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:

En esta asignatura analizaremos y pondremos de relieve las nuevas tendencias del mercado audiovisual,
estudiando desde los formatos clasicos hasta su convergencia en el panorama digital. Estudiaremos la produccion
audiovisual e intentaremos encontrar la conexion entre esta y la rentabilidad de los formatos, el plblico objetivo
y la bisqueda de nuevos formatos de futuro. El desarrollo de esta asignatura necesita de las destrezas previas del
alumno en cuanto a:

-Conocer y dominar el lenguaje audiovisual y sus herramientas.
-Manejar los motores de bisqueda en la blogosfera y el entormo 2.0.
-Entender los mecanismos de la produccion digital.

-Usar con propiedad la terminologia referida al guion audiovisual.

Esta asignatura se encuentra dentro de la Materia 7 (Produccion y gestion audiovisual) y se imparte en el ter
semestre de 4°Grado de Comunicacion Audiovisual. Produccion y Gestidon de Nuevos Formatos Audiovisuales esta
entroncada junto con Produccion Audiovisual, Marketing en Intemet y Practicas en Empresa ya que el valor de
esta asignatura radica en potenciar la capacidad del alumno para enfrentarse al mundo laboral, desarrollando su
vision analitica con el fin de saber distinguir y elaborar formulas de éxito dentro de los nuevos formatos
audiovisuales.

En cuanto al ambito profesional no podemos obviar que Intermet y todo el entomo 2.0 ofrece un gran nimero de
salidas profesionales para el comunicador audiovisual. ELl entormo cibercultural necesita de nuevos profesionales,
profesionales mejor preparados que entiendan que los nuevos soportes y los nuevos formatos son parte del futuro
del comunicador audiovisual. Los medios de comunicacion, las empresas de marketing y publicidad y otras
empresas del sector, estan avidas por desarrollar nuevas formulas para hacer llegar sus productos y aunque alin no
existe un marco tedrico concreto, muchos son los que apuestan en estos momentos por los nuevos formatos y los
nuevos canales de distribucion.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. Introduccion

1. Tema 1- Conocimiento de la produccion audiovisual. Modelos de produccion basica. : En este tema el
alumno repasara los conocimientos relacionados con la produccion audiovisual y afrontara nuevos retos

como la impletacion audiovisual a través de las Narrativas Transmedia
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2. Desarrollo de nuevos formatos
1. Tema 2- Una nueva realidad, un nuevo modelo de i0. : En este tema se abordaran temas como el
estudio de medios digitales y nuevos formas de comunicacion a través del espacio cibercultural.
3. La produccion cientifica para el estudio de nuevos medios : Andlisis de textos cientificos vinculados a los
new media.
1. Tema 3- Estrategias digitales en medios de comunicacion. : En este tema abordaremos los nuevos
sistemas de comunicacion a través de textos de produccion cientifica de cara a la preparacion de TFGs
y poder observar otros campos de la Comunicacion Audiovisual

OBSERVACIONES CONTENIDO DE LA ASIGNATURA:
Tema 1- Conocimiento de la produccion audiovisual. Modelos de produccion basica. (Centrandonos en los
nuevos formatos e incluso realizando previsiones de futuro sobre la direccion de los nuevos formatos.)

-El proceso de produccion.

-Recursos de gestion de un proyecto audiovisual.

-El ambito transmedia como nuevo paradigma audiovisual.

Tema 2- Una nueva realidad, un nuevo modelo de negocio.

-“El Modelo Margarita” una propuesta de creacion de contenido digital.
-Nuevas plataformas, nuevos negocios.

-Comunicacion y cibercultura.

-El marco de las redes sociales

-El videoclip y sus subgénero

-Economia politica de las hipermediaciones.

Tema 3- Estrategias digitales en medios de comunicacion.
-Innovacién en emprendimientos periodisticos y de comunicacion frente a las nuevas tendencias digitales.
-Los empleados como produmidores

-Intermet y emociones

-Revolucion colaborativa

RECURSOS DE APRENDIZAJE:
-Clase ordinaria

-Visionado de diferentes webs.

-Exposicion de diversos formatos audiovisuales desde los més clasicos a los mas modemos centrandonos estos
Ultimos en los aspectos de aquellos productos de interés dentro del mercado digital.

-Uso del material pertinente para la creacion y elaboracion de contenido audiovisual. (Material videogréfico, de
iluminacion, de grabacion de sonido directo...)

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS BASICAS:

e CB2. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y
posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos v la
resolucion de problemas dentro de su drea de estudio

e (B3. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
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social, cientifica o ética

e CB4. Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un piblico tanto
especializado como no especializado

e (B5. Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender
estudios posteriores con un alto grado de autonomia

COMPETENCIAS GENERALES:

CGO1. Capacidad de andlisis, sintesis y juicio critico

CGO2. Capacidad para trabajar en equipo

CGO3. Capacidad de liderazgo, iniciativa y espiritu emprendedor
CG04. Capacidad para resolver problemas y tomar decisiones
CGO05. Capacidad para desarrollar el pensamiento creativo

CGO6. Capacidad para adaptarse al entorno y a nuevas situaciones
CG09. Capacidad para comunicar imagenes, ideas o simbolos
CG10. Capacidad para aplicar los conocimientos a la practica

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

o CE49. Capacidad para conocer y aplicar las técnicas y procesos de produccion, difusion, distribucion o
exhibicion audiovisual (cine, television, radio, publicidad, hipermedia, videojuego, animacion, infografia,
m(sica, fotografia o narracion gréfica)

e CE50. Capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos, técnicos y presupuestarios
aplicados a los distintos medios, soportes o formatos audiovisuales

o CE51. Capacidad para desarrollar y ejercer las distintas funciones profesionales de la produccion audiovisual

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

o Analizar los distintos aspectos que engloba la gestion comercial en Intemet, asi como la utilizacion de las
distintas herramientas estratégicas y operativas de marketing para la elaboracion de un plan de actuacion
en mercados electronicos.

¢ Producir la organizacion de cualquier tipo de evento cultural.

e Conocer las nuevas técnicas y procesos audiovisuales.

¢ Realizar, conocer y poner en practica la habilidad para planificar y gestionar recursos humanos, técnicos y
presupuestarios.

e Distinguir las peculiaridades de cada uno de los sectores del audiovisual desde el punto de vista de la
produccion y su conexion con el contexto socio-economico.

o Conocer las distintas fases en el proceso de produccion audiovisual.

e |dentificar las funciones de cada uno de los integrantes del equipo de una produccion audiovisual y
comparar los roles teoricos con la realidad practica.

e Conocery aplicar las rutinas de trabajo estandarizadas en la creacion de un producto audiovisual, tales
como el desglose de secuencias, plan de trabajo, etc.

e Elaborar el presupuesto en una produccion audiovisual.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:

e Camurs, J. C. (2009): Tienes 5 segundos. Licencia Creative Commons. ISBN: No corsta

e Carrillo Duran, V.; Castillo Diaz, A ( 2005.): La Nueva Publicidad Digital (NPD): Servicios Digitales y
Contenidos Interactivos que Generen Experiencias en los Consumidores.. Razon y Palabra (Monterrey), vol.
10, nim. 45,. ISBN: No consta

e Genette, G. (1989): Palimpsestos. La literatura en segundo grado. . Taurus. ISBN: 9788430621958

e Gordillo, | (2009): La hipertelevision: géneros y formatos.. CIESPAL. ISBN: 978-9978-55-071-7

e Islas, O (2008): Marshall Mcluhany la complejidad digital. . . Razony palabra, 63. ISBN:
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http: //www.razonypalabra.org.mx/né3/varia/oislas. html

Jenkins, H. (2003): Transmedia Storytelling. Blog. ISBN:

https: / /www.technologyreview.com/s/401760/transmedia- storytelling/

Jenkirs, H., Ford, S. & Green, J. (2006): Cultura transmedia. . Gedisa. ISBN: 9788497848442

Jenkins, H. (2008): Cultura de la convergencia.. Paidos.. ISBN: 9788449321535

Kindem, Gorham (2007): Manual de produccion audiovisual digital.. Omega. ISBN: 9788428214339
Lopez N. (2008): Medios de comunicacion, tecnologia y entretenimiento: Un futuro conectado.. Editorial
Laertes.. ISBN: 9788475846279

Mayor, F. (2012): Transmedia Storytelling desde la ficcidn televisiva espariola: El caso de Antena 3. .
Comunicacio, revista de recerca i d’andlisi, 29, pp. 69-85.. ISBN: No corsta

Mier, C., & Porto-Rend, D (2009): Blogosfera y YouiTube como espacios para la exhibicion de productos
audiovisuales interactivos.. Palabra Clave, 12, 207-214.. ISBN: No consta

e Musburger,R.B (19%4): Produccion en video con una camara.. IORTV. ISBN: 9788488788016
e Pérez Silva, J, (2000): La television ha muerto: la nueva produccion audiovisual en la era de Intermet: la

tercera revolucion industrial. . Gedisa. ISBN: 9788474328127

Pifeiro otero, T. y Costa Sanchez, C (2013): De series espaiolas de éxito a producciones audiovisua-les
transmediaticas. Anélisis de Aguila Roja, El Barco y Amar en tiempos revueltos. doi:
10.5209/rev_ESMP.2013.v19.42175. Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 19 (especial abril), pp. 925-
934.. ISBN: doi: 10.5209/rev_ESMP.2013.v19.42175

Sesefa, A (2011): Contenido audiovisual y cibercultura.. Sociedad Latina de Comunicacion Social
(Tenerife). Cuadermos Artesanales de Latina/20. ISBN: No consta

Scolari, C (2008): Hacia la hipertelevison. Los primeros sintomas de una configuracion del dispositivo
televisivo.. Revista Didlogos de la Comunicacion. Revista Académica de la Federacion Latinoamericana de
Facultades de Comunicacion Social n° 77. . ISBN: No consta

Salo, G. (2003): ;Qué es eso del formato?. Editorial Gedisa.. ISBN: 9788474329544

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

Crespo Fajardo, J. L. ( 2011): Estudios sobre arte y comunicacion social. . Sociedad Latina de
Comunicacidn Social (Tenerife). Cuadermos Artesanales de Latina/20. ISBN: No consta

Guerrero, M. (2014): Webs televisivas y sus usuarios: un lugar para la narrativa transmedia. Los casos de
“Aguiila Roja” y “Juego de Tronos” en Espafia. . Nueva época, enero-junio (21), pp. 239-267.. ISBN: No
consta

Jenkins, H. (2009): The Revenge of Origami Unicom: The Remaining Four Principles of Transmedia
Storytelling. . Blog. ISBN: http://henryjenkins.org/2009/12/revenge_of_the_origami_unicorn. html
Jenkins, H. (2009): The Revenge of the Origami Unicom: Seven Principles of Transmedia Story-telling
(Well, Two actually. Five More on Friday).. Blog. ISBN:

http: //henryjenkins.org/2009/12/the_revenge_of the_origami_uni.htm

Lopez Vidales, N. y Gomez Rubio, L. (2014): Nuevos habitos de los jovenes esparoles y tendencias de
futuro en el consumo de radio y television. . Historia y Comunicacion Social, 19, N.° Especial Febrero, pp.
327-340.. ISBN: No corsta

Long, G. (2007): Transmedia Storytelling: Business, Aesthetics and Production at the Jim Henson Company..
Kenyon College, 2000. ISBN: https: //crmsw.mit.edu/transmedia-storytelling-jim-henson-company/
Santiago, F. y Gonzdlez, . (2015): Nuevos tiempos y nuevos usos del tiempo libre en tomo al consumo
audiovisual. .. 31° Seminario TV Aedermo, Sevilla. ISBN: http://www.aimc.es/Fermando-Santiago-Ignacio-
Gonzalez, 1550.html

Scolari, C. (2009): Transmedia Storytelling: Implicit Consumers, Narrative Worlds, and Branding in
Contermporary Media Production. . Intermational Journal of Communication, 3, pp. 586-606.. ISBN: No consta
Rodriguez, R. y Tur Vifes, V. (coords.) (2015): Narraciones sin fronteras. Transmedia storytelling en la
ficcion, la informacion, el documental y el activismo social y politico. . Cuadermos artesanos de
comunicacion, N° 81.. ISBN: No corsta

WEBS DE REFERENCIA:

Web / Descripcion

Red de Revistas Cientificas de América Latinay el Caribe,Espana y Portugal(http: //www.redalyc.org/)
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Red de Revistas Cientificas de América Latinay el Caribe,Espaia y Portugal

El Portal de la Comunicacion del Instituto de la Comunicacion de la UAB (InCom-UAB), inaugurado en marzo
de 2001, ofrece informacion y documentacion especializada en los diferentes ambitos de la comunicacion,
orientada a los investigadores, estudiantes y profesionales de la Comunicacion, prioritariamente de América
Latina y Espana. (http: //www. portalcomunicacion.com/)

El Portal de la Comunicacion del Instituto de la Comunicacion de la UAB (InCom-UAB), inaugurado en marzo
de 2001, ofrece informacion y documentacion especializada en los diferentes ambitos de la comunicacion,
orientada a los investigadores, estudiantes y profesionales de la Comunicacion, prioritariamente de América
Latina y Espana.

Blog sobre la situacion actual de los medios de comunicacion. Punto de encuentro para hablar sobre medios
online: iniciativas, innovacion, ideas y novedades. (http: //233grados. lainformacion.com/)

Blog sobre la situacion actual de los medios de comunicacion. Punto de encuentro para hablar sobre medios
online: iniciativas, innovacion, ideas y novedades.

Portal digital sobre nuevas tecnologias y tendencias en audiovisual, broadcast, cine y new

media. (http: //www. panoramaaudiovisual.com/)

Portal digital sobre nuevas tecnologias y tendencias en audiovisual, broadcast, cine y new media.

Apuntes sobre cultura digital por J. L. Orihuela(https: //www.ecuaderno.com/)

Apuntes sobre cultura digital por J. L. Orihuela

Laboratorio de Innovacion de RTVE, que ofrece enfoques creativos a soluciones

audiovisuales. (http: //www.rtve.es/lab/)

Laboratorio de Innovacion de RTVE, que ofrece enfoques creativos a soluciones audiovisuales.

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:

METODO DIDACTICO:

La metodologia en esta asignatura se dividira en sesiones tedricas y practicas, las sesiones tedricas, denominadas
también clases magistrales, seran de exposicion oral por parte del profesor siendo acompanadas con
presentaciones en powerpoint y contenido audiovisual. En estas se explicaran aspectos como las nuevas
tendencias de la comunicacion en tomo a la ficcion, la no ficciony la publicidad.

METODO DIALECTICO:

En las sesiones practicas se trabajara en tomo a talleres y seminarios donde se pondran de manifiesto las
diferentes etapas y procesos por los que hay que pasar para una creacion audiovisual dentro del ambito digital,
aspectos como la produccion de biblias trasnmedia o la creacion de recursos digitales dentro de la produccion
colaborativa. En los seminarios se leeran y analizaran diferentes textos cientificos sobre nuevos formatos y
soportes buscando que el alumno sea capaz de analizar y poner en relacion nuevos modelos de negocio dentro
del ambito audiovisual. Estos talleres y seminarios son imprescindibles para llevar a cabo el trabajo de fin de
Curso.

METODO HEURISTICO:

Sera de gran importancia el trabajo en grupo. Los alumnos crearan un plan de produccion viable para la creacion,
realizacion y publicacion de una obra audiovisual, en alguno de los nuevos formatos explicados en clase, e
incluiran en este el guidn, la preproduccion, la produccion y postproduccion.

El alumnado se encargara de trazar una estrategia de posicionamiento del producto en el mercado a través del
entormo 2.0 todo ello fundamentado y consensuado en sesiones de debate que ponen de manifiesto la labor
heuristica.

Ademés, el Ultimo tema de esta asignatura se trabajara de forma grupal a través de textos cientificos de forma
que el alumnado se relacione con otros ambitos de la comunicacion audiovisual que les sera de gran importancia
de cara a enfrentarse al Trabajo de Fin de Grado.
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CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:
Corsideraciones de la planificacion

a. Estas actividades son susceptibles de utilizar herramientas de inteligencia artificial de manera éticay
responsable, lo que supone que su uso esta destinado para conseguir mas informacion, contrastar y
ayudar de manera efectiva a fomentar la creatividad y enriquecer el aprendizaje activo. Asi se
entiende que la aplicacion inapropiada como el traslado de la reproduccion de las herramientas sin
aportacion y trabajo propio, representa un comportamiento inadecuado, que no cumple con los
objetivos de las actividades y asi se vera reflejado en su calificacion.

b. El profesor podra incorporar medidas de caracter aleatorio o fijo (sustentacion oral del resultado,
incluir variaciones en los enunciados, aplicaciones de los resultados a otros contextos, etc.), antes,
durante o al finalizar cada actividad formativa, con el propdsito de confinmar el uso apropiado de la
herramienta de inteligencia artificial.

SEMANA 1

CLASE PRESENCIAL: TEMA 1-Introduccion

Acercamiento a los nuevos formatos audiovisuales. Visionado de algunos de estos nuevos formatos.
SEMANA 2

CLASE PRESENCIAL: TEMA 1-Conocimiento de la produccion audiovisual. Modelos de produccion basica.
Acercamiento a la creacion de nuevos formatos audiovisuales.

SEMANA 3
CLASE PRESENCIAL: TEMA1-Conocimiento de la produccion audiovisual. Modelos de produccion basica.
SEMANA 4

CLASE PRESENCIAL: El proceso de produccion, elaborando nuestra obra audiovisual. Creacion de biblias
transmedia.

SEMANA 5
CLASE PRESENCIAL: TEMA 2-Una nueva realidad, un nuevo modelo de negocio
SEMANA 6
CLASE PRESENCIAL: TEMA 2-Una nueva realidad, un nuevo modelo de negocio.
SEMANA 7
CLASE PRESENCIAL: TEMA 2-Una nueva realidad, un nuevo modelo de negocio.
SEMANA 8

TRABAJO EN GRUPO: Presentacion de biblia transmedia de nuestro producto audiovisual. La puesta en escenay el
paper (documento de venta)

SEMANA 9

CLASE PRESENCIAL: TEMA 2-Una nueva realidad, un nuevo modelo de negocio

CLASE PRESENCIAL: La importancia de la investigacion en Comunicacion Audiovisual.
SEMANA 10

TRABAJO EN GRUPO: Nuestra produccion audiovisual.

PRACTICA: Creacion de nuevos formatos.

SEMANA 11

CLASE PRESENCIAL: TEMA 3-De Estrategias digitales en medios de comunicacion.
SEMANA 12
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CLASE PRESENCIAL: TEMA 3- Estrategias digitales en medios de comunicacion.

Entrega de dossiers de produccion y guiones sonoros (actividad transversal junto con produccion sonora)
SEMANA 13

PRACTICAS: Conclusiones obtenidas en las que observaremos hacia donde avanza el futuro audiovisual.
SEMANA 14

PRACTICAS: Conclusiones obtenidas en las que observaremos hacia donde avanza el futuro audiovisual. TUTORIA
GRUPAL

SEMANA 15

PRESENTACION DE TRABAJOS: Los alumnos defenderan sus producciones audiovisuales de forma tedrica
remarcando los pasos que han seguido, los puntos fuertes, los puntos débiles, como han elegido su plblico
objetivo, que canales de distribucion han decidido usar y como ha resultado el producto final.

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES Y EVALUACIONES:

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES:
Actividad 1(2|/3|4(5|/6|(7(8|9|10|11|12|13| 14| 15 ise O | CE
evalia?

Presentacion de una biblia transnedia (Trabajo grupal) X X X
Dossiers de produccion y grabacion. (Trabajo individual X X X
lescrito y trabajo grupal practico)

Publicacion, promocion y resuttados de la propuesta X X X
audiovisual a través del engranaje 2.0. (Trabajo grupal)

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA ORDINARIA:

En las primeras sesiones practicas se establecera la creacion de una biblia audiovisual transmedia para un
producto seriado distribuido por internet, ya sea un documental transmedia, una webserie o un canal de
Youtube (musical, de humor, periodistico...) En las siguientes sesiones el alumnado se encargara de sacar el
proyecto adelante.

Para superar el curso es requisito imprescindible aprobar tanto la parte teorica de la asignatura como la parte
relacionada con seminarios, trabajos en grupo y trabajos individuales.

El plagio total o parcial en practicas o trabajos al igual que més de tres faltas de ortografia supondra un suspenso
en la actividad.

La prueba tedrica especifica constara de preguntas tipo test y preguntas cortas a desarrollar, en las que se podra
incluir algunas derivadas de todo el material facilitado en el aula incluidos charlas, trabajos en grupo...

El uso inapropiado de herramientas de inteligencia artificial, tendran una calificacion de cero. Asimismo, si se

comprueba que este comportamiento irresponsable es generalizado o habitual por parte del estudiante, ademas
de reflejarlo en su evaluacion continua y final, puede acarrear la apertura de un expediente disciplinario.

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

En la convocatoria extraordinario de Julio, los alumnos que hayan aprobado la parte practica realizaran una
prueba final con valor maximo del 40%.

Aquellos que no hayan superado la parte practica deberan hacerla atendiendo a los siguientes criterios:

-No se podra sacar material técnico entre semana para no interferir en el desarrollo de las asignaturas del 2°
Cuatrimestre y tendran preferencia las asignaturas del 2° Cuatrimestre para la reserva de equipos.

-No se podran realizar grabaciones dentro de las instalaciones de la UEMC
-Los productos audiovisuales realizados se entregaran la tercera semana de marzo.
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SISTEMAS DE EVALUACION: |
SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAUJE (%)

Pruebas orales 10%

Trabajos y proyectos 25%

Pruebas de ejecucion de tareas reales y/o simuladas 40%

Técnicas de observacion 5%

Pruebas objetivas 20%
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