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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Marketing

PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Ingenieria de Organizacion Industrial (SGR-10I)
GRUPO: 2324-01

CENTRO: Escuela Politécnica Superior

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatorio

ECTS: 6,0

CURSO: 2°

SEMESTRE: 1° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: PABLO SANCHEZ NUNEZ

EMAIL: psanchezn@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

CV DOCENTE:

Pablo Sanchez Nifez ha impartido docencia en el Modulo “Visualizacion de Datos’ de la Maestria en Informatica y
Computacion con Enfasis en Ciencia de Datos y Sistemas Inteligentes de la Universidad Nacional del Este en
Paraguay y la asignatura Técnicas de Blsqueda y Uso de la Informacion dentro del Grado en Administracion de
Empresas de la Universidad Carlos Ill de Madrid. Asimismo, ha participado en ponencias, como “Cripto Arte” y
“Como monetizar nuestras creaciones” en el Curso de Verano Blockchain: una oportunidad para la innovacion en
ciencias sociales, artes y humanidades de la Universidad Interacional Menéndez Pelayo, y las sesiones
“Introduccion al Diseo de Informacion y Visualizacion de Datos” y “Visualizacion de Datos con Tableauy
Flourish” en el Curso de Verano Inteligencia de Negocio y Big Data Analytics de la Univesidad Intermacional de
Andalucia.

CV INVESTIGACION:

Miembro del Grupo de Investigacion OpenSciencelab, perteneciente al Departamento de Biblioteconomia y
Documentacion de la Facultad de Humanidades, Comunicacion y Documentacion de la Universidad Carlos Il de
Madrid (Espaia). Ha obtenido el titulo de Doctor por cuatro universidades esparolas: Universidad de Cadiz,
Universidad de Huelva, Universidad de Malaga y Universidad de Sevilla, dentro del Programa Conjunto de
Doctorado en Comunicacion, recibiendo la calificacion de Sobresaliente, con menciones “Cum Laude” y
“Doctorado Intemacional”. Asimismo, posee un Master Universitario en Informacion y Comunicacion Cientifica
otorgado por la Universidad de Granada, un Master Universitario en Direccién Comercial y Marketing de la
Universidad a Distancia de Madrid y el Graduado en Disefio con Mencion en Grafico por la Universitat Ramon Llull
(Espania). Ha llevado a cabo programas de movilidad intemacional Erasmus +, avalados por la Comision Europea,
en Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi en Turquia, y ha realizado estancias de investigacion predoctorales en
instituciones como The University of Edinburgh en el Reino Unido, Baskent Universitesi en Turquia y Universidad
Catolica de Cordoba en Argentina. A lo largo de su carrera profesional, ha ejercido funciones como Técnico en la
Oficina de Proyectos Intemacionales del Vicerrectorado de Investigacion y Transferencia de la Universidad de
Granada, asi como Técnico Superior By Técnico de Apoyo y de Gestion de la I+D+i en el Departamento de
Comunicacion Audiovisual y Publicidad de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de
Malaga. Su practica artistica ha sido reconocida en diversos certamenes y concursos. Ha sido Seleccionado en
PLURI-IDENTITATS. Ill Convocatoria Bienal de Artes Visuales 2023 (Espana), Ganador del Segundo Premio en la
Modalidad Ilustracion en los Premios Argaya para Jovenes Creadores 2022, Provincia de Valladolid (Espania),
Seleccionado en la XXXVIIl Muestra de Arte Joven de La Rioja 2022 (Espaia), Mencion Honorable en Intemational
Photography Awards 2017 (Estados Unidos de América), Ganador Categoria Adulto en VI Concurso de Fotografia
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Artistica Blas de Otero 2017 (Espafia), Seleccionado en Modalidad: Fotografia en Fotoperiodisme Jove CLIC 2014
(Espafia), Mencion Honorable en Moscow Intermational Foto Awards 2014 (Rusia), Ganador en Categoria
Retrato/Familia No Profesional en Prix de la Photographie Paris (PX3) 2014 (Francia), Segundo Premio en la
Modalidad Fotografia Documental en XXII Certamen Jovenes Creadores del Ayuntamiento de Madrid 2013
(Espana), Seleccionado en Categoria Joven en Sony World Photography Awards 2013 (Reino Unido), y Premio
Especial: Retrato en XlIl Fotoconcurs Camet Jove 2012 (Espana). Pablo Sanchez Niez ha participado en
exposiciones colectivas en lugares, como la Casa de la Generalitat de Catalunya en Perpinya, Francia, dentro del
festival de fotoperiodismo OFF en 2014, asi como en la Escuela Superior de Disefo de La Rioja (ESDIR) dentro de
la XXXVIIl Muestra de Arte Joven en La Rioja, y en el Museo de la Universidad de Alicante en el marco de la
PLURI-IDENTITATS. lll Convocatoria Bienal de Artes Visuales 2023, entre otros. Actualmente, es representante
YECREA, the Young Scholars Network of the European Communication Research and Education Association
(ECREA), en el area de Comunicacion de la Ciencia y del Medio Ambiente.

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:

La asignatura de Marketing se concibe como una introduccion del alumno a la direccion estratégica desde el
punto de vista comercial. Estructurada la materia en diez temas, se trata de ver y analizar los fundamentos
basicos que engloba el marketing dentro de una organizacion empresarial; el andlisis de mercado, su
segmentacion y comportamiento del consumidor; asi como, la comprension de los instrumentos del marketing
operativo para la toma de decisiones estratégicas y de planificacion sobre politica de producto, politica de
precio, politica de distribucion y comunicacion empresarial.

Desde este punto de vista, el desarrollo de esta asignatura de caracter obligatorio, es importante como
instrumento eficaz de gestion empresarial, colaborando asi en la comprersion y estudio de asignaturas que
conforman la misma.

En un entormo global y muy competitivo como es el del actual, la asignatura de Marketing resulta esencial para los
alumnos desde el punto de vista competencial, en cuanto les capacita en la utilizacion eficaz de las técnicas y
herramientas que mejoran la gestion estratégica de direccion desde la perspectiva del Marketing, pudiendo fijar
objetivos, trazar estrategias y planificar acciones que sirvan para posicionar y comercializar con éxito productos
y/0 servicios.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. MARKETING

Introduccion marketing

Entorno y Mercado

Estrategia empresarial

Comportamiento consumidor y Segmentacion de mercado

Investigacion Marketing

Producto

Precio

Distribucion

Comunicacion

RECURSOS DE APRENDIZAJE:

Los recursos de aprendizaje que se utilizaran en todas las asignaturas de la titulacion (salvo las practicas
externas) para facilitar el proceso de ensenanza-aprendizaje, son:

VWoONSUThWN=

e Campus online de la UEMC (Open Campts)
¢ Plataforma de Webconference (Adobe Connect)

Las comunicaciones con el profesor seran a través de Open Campus via Mi correo, Tablon o/y Foro.
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COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS BASICAS:

e CB1. Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que
parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en
libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la
vanguardia de su campo de estudio

e CB2. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y
posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos v la
resolucion de problemas dentro de su area de estudio

e (B3. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética

e (B4. Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un plblico tanto
especializado como no especializado

o (B5. Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender
estudios posteriores con un alto grado de autonomia

COMPETENCIAS GENERALES:

CGO1. Capacidad de andlisis, sintesis e interpretacion de la informacion

CG02. Capacidad de organizacion y planificacion

CGO3. Capacidad para resolver problemas y tomar decisiones

CGO4. Capacidad para comunicar de manera eficaz, tanto de forma oral como escrita, ideas y proyectos
ante cualquier tipo de audiencia.

CGO5. Capacidad para utilizar las tecnologias de informacion y comunicacion en su desempeiio profesional
CGO7. Capacidad para comunicarse con fluidez y eficacia en su desemperio profesional

CGO8. Capacidad para trabajar en equipo

CG10. Capacidad para desarrollar el pensamiento critico y autocritico

CG11. Capacidad de aprendizaje auténomo (aprender a aprender)

CG12. Capacidad para generar nuevas ideas (creatividad)

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:
e CE16. Capacidad para definir objetivos comerciales, disefiar planes funcionales o estratégicos de marketing
y desarrollar estrategias y politicas comerciales.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

¢ Alcanzar una adecuada comprension y valoracion del significado, alcance, importancia y contenido del
Marketing, conociendo el marco general y especifico en el que se desenvuelven las actividades
comerciales en la empresa.

o Analizar los fundamentos, métodos y aplicaciones basicas que presiden el comportamiento del consumidor,
a través de sus factores influyentes, el proceso de decision de compra y el impacto de su actuacion en las
estrategias y tacticas comerciales de las empresas.

e Valorar la necesidad de la investigacion de mercados y conocer las diferentes fases de este proceso,
definiendo las necesidades de informacion, los objetivos, las técnicas de obtencion de informacion, el
andlisis de los datos y su interpretacion.

o Diagnosticar una situacion de partida de la empresa para desarrollar la investigacion, la planificacionyy la
implementacion de las estrategias dentro del Plan de Marketing.
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BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:
e KOTLER, P. Y ARMSTRONG, G. (2003 ): Fundamentos de Marketing . Pearson Educacion. ISBN: 9789702604006
o SANTESMASES, M. (2007): Marketing: Conceptos y Estrategias. (5° ed.revisada) . Ediciones Piramide. ISBN:
9788436826135
o SANTESMASES, M. (2014 ): Fundamentos de Marketing . Ediciones Piramide. ISBN: 9788436829341

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
o BAENA GRACIA, V. y MORENO SANCHEZ, M. (2010 ): Instrumentos de marketing: decisiones sobre producto,
precio, distribucion, comunicacion y marketing directo. Editorial UOC. ISBN: 978849788897
o MUNUERA ALEMAN, J.L.; RODRIGUEZ ESCUDERO, A. I. (2007): Estrategias de marketing. Un enfoque basado
en el proceso de direccion . ESIC. ISBN: 9788473565110
e PICON PRADO, E.; VARELA MALLOU, J. y LEVY MANGIN, J.P. (2004): Segmentacion de mercados: aspectos
estratégicos y metodoldgicos . Pearson Educacion. ISBN: 9788420543239

WEBS DE REFERENCIA:

Web / Descripcion
AEDEMO (http: //www.aedemo.com)
Asociacion Espanola de Estudios de Mercado, Marketing y Opinion
PURO MARKETING(http: //www. puromarketing.com)
Ultimas tendencias en marketing
IXMA(http: / /www.ixma.org)
Asociacion Intermacional de Marketing de Experiencias
Marketing MK(http: //www. marketingmk.com)
Informacion sobre marketing, ventas y comunicacionn
IP Mark(http: / /ipmark.com)
Portal de marketing

OTRAS FUENTES DE REFERENCIA:

Empresa AC Nielsen. http: //www.acnielsen.es

Corsejo Econdmico y Social de Castilla y Leon. http://www.cescyl.es/index.php
Instituto Nacional de Consumo. http: //www.consumo-inc.es

Sociedad Europea de Plan de Marketing y Opinion Plblica. http: //www.esomar.org
Instituto Nacional de Estadistica. http://www.ine.es

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:

METODO DIDACTICO:
El papel del profesor cobra importancia a través de la imparticion de clases magistrales en tiempo real por
videoconferencia que podra utilizar para explicar los contenidos teoricos, resolver dudas que se planteen durante

la sesion, ofrecer retroalimentacion sobre las actividades de evaluacion continua o realizar sesiones de tutoria de
caracter grupal.

METODO DIALECTICO:

Se caracteriza por la participacion de los alumnos en las actividades de evaluacion continua de debate y la
intervencion de éstos a través del didlogo y de la discusion critica (seminarios, grupos de trabajo, etc.).
Utilizando este método el alumno adquiere conocimiento mediante la confrontacion de opiniones y puntos de
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vista. El papel del profesor corsiste en proponer a través de Open Campus temas referidos a la materia objeto
de estudio que son sometidos a debate para, posteriormente, evaluar el grado de comprension que han
alcarzado los alumnos.

METODO HEURISTICO:

Este método puede desarrollarse de forma individual o en grupo a través de las actividades de evaluacion
continua (entregas de trabajos, resolucion de ejercicios, presentaciones, etc.). El objetivo es que el alumno
asuma un papel activo en el proceso de aprendizaje adquiriendo los conocimientos mediante la experimentacion
y la resolucidn de problemes.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:
Las ACTIVIDADES FORMATIVAS que se realizan en la asignatura son las siguientes:

Clases tedricas: Actividad dirigida por el profesor que se desarrollara de fonma sincronica en grupo. Para la
realizacion de esta actividad en OpenCampus, la UEMC dispone de herramientas de Webconference que
permiten una comunicacion unidireccional en las que el docente puede desarrollar sesiones en tiempo real con
posibilidad de ser grabadas para ser emitidas en diferido.

Actividades practicas: Actividades supervisadas por el profesor que se desarrollaran fundamentalmente de
forma asincrona, y de forma individual o en grupo:

o Actividades de debate. Se trata de actividades desarrolladas en el foro de Open Campus, en las que se
genera conocimiento mediante la participacion de los estudiantes en discusiones alrededor de temas de
interés en las distintas asignaturas.

e Entregas de trabajos individuales o en grupo a partir de un enunciado o unas pautas de trabajo que
establecera el profesor.

¢ Resolucion de ejercicios y problemas que el alumno debe realizar a través de Open Campus en un periodo
de tiempo determinado. Esta actividad puede ser en formato test de evaluacion.

Tutorias: Las tutorias podran tener un caracter sincronico o asincrono y podran desarrollarse de manera
individual o en grupos reducidos.

Estan previstas tres sesiones de tutoria por videoconferencia, una al inicio, otra antes de la evaluacion parcial y
otra al final del semestre. En la primera se presentara la asignatura y la guia docente y en la segunda, en las
semanas previas a la evaluacion final, se dedicara a la resolucion de dudas de los estudiantes.

Ademés, el docente utiliza el Tablon, el Foro y el Sistema de correo intemo de Open Campus para atender las
necesidades y dudas académicas de los estudiantes.

SESIONES EN TIEMPO REAL
En la asignatura se planifican clases magistrales y tutorias a través de videoconferencias.

La asistencia a las videoconferencias no sera obligatoria, pero si recomendable para un adecuado seguimiento de
la asignatura, la comprension de los materiales y el desarrollo 6ptimo de las actividades de aprendizaje. En
cualquier caso, salvo circunstancias excepcionales, sera posible acceder a ellas en diferido a las 48 horas méaximo
desde su celebracion.

SESIONES EN TIEMPO REAL :

Titulo
TU1  Presentacion asignatura y Guia docente
CM1  Introduccion al marketing y al mercado
CM2  Estrategia empresarial
CM3  Comportamiento del consumidor e investigacion
CMW  Producto
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Titulo

CM5  Precio

CM6  TU. Parc. Resolucion de dudas y preparacion de la prueba parcial
CM7  Distribucion

CM8  Comunicacion

TU2  Resolucion de dudas antes de la evaluacion

EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:

Evaluacion continua  60%
Evaluacion final 40%

ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :

Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.
Evaluacion continua 1. Actividad 1 20
(60 %) (Entrega individual)
2. Actividad 2 20
(Entrega individual)
3. Actividad 3 10
(Foro)
4. Test de evaluacion 10
(Test de evaluacion)
Evaluacion final 1. Prueba de evaluacion final 40
(40 %) (Prueba de evaluacion final)

CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:
Alo largo de la planificacion de la asignatura el alumno realizara actividades de evaluacion continua que
forman parte de la calificacion de la asignatura con un peso del 60% sobre la nota final.

Para superar la evaluacion continua, el alumno debe obtener una media de igual o superior a 5 entre todas las
actividades. En el caso de no superar la evaluacion continua, se guardan para la convocatoria extraordinaria las
notas de aquellas actividades aprobadas, no pudiendo volver a presentarlas.

El sistema de evaluacion de esta asignatura acentta el desarrollo gradual de competencias y resultados de
aprendizaje y, por tanto, se realizara una evaluacion continua a través de las distintas actividades de evaluacion
propuestas. El resultado de la evaluacion continua se calcula a partir de las notas obtenidas en cada actividad
teniendo en cuenta el porcentaje de representatividad en cada caso.

Todas las actividades deberan entregarse en las fechas previstas para ello, teniendo en cuenta:

e Las actividades de evaluacion continua (entrega de trabajos) se desarrollaran segin se indica y, para ser
evaluadas, los trabajos deberan ser entregados en la forma y fecha prevista y con la extension méxima
sefalada. No se evaluaran trabajos entregados posteriormente a esta fecha o que no cumplan con los
criterios establecidos por el profesor.

e Lano entrega de una actividad de evaluacidn continua en forma y plazo se calificara conun Oy asi
computaran en el calculo de la nota de evaluacion continua y final de la asignatura.

o Cualquier tipo de copia o plagio por minimo que sea, supondra una calificacion de 0 en la actividad
correspondiente.
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e Las actividades de evaluacion continua (tipo test) se desarrollaran con anterioridad a la realizacion de las
pruebas de evaluacion final de la asignatura.

e La participacion en los foros y debates vinculados a una actividad de evaluacion continua se evaluara de
forma individual o colectiva segln se haya requerido la participacion: el valor de las aportaciones, el
nimero de aportaciones y respuestas en debate a las opiniones de los compaieros. Cualquier comentario
aportado en el foro que suponga una falta de respeto a las opiniones de compaiieros supondra el suspenso
de la evaluacion continua de la asignatura.

Los alumnos accederan a través de OpenCampus a las calificaciones de las actividades de evaluacion continua en
un plazo no superior a 15 dias lectivos desde su fecha de entrega, excepto causas de fuerza mayor en cuyo caso
se informara al alumno a través del Tablon.

La evaluacion continua se complementara con una evaluacion final que se realizara al finalizar el periodo
lectivo en cada asignatura. La prueba constara de parte practicay tedrica, suponiendo un 40% de la calificacion
sobre la nota final.

La evaluacion final de la asignatura se desarrollara del siguiente modo:

o Amitad de cada semestre se ofrece al a alumno el poder realizar de forma voluntaria un parcial para
eliminar materia.

e Para eliminar la materia es necesario que el alumno o supere al menos con un 5. En este caso, se le
guardaria la nota del parcial hasta la convocatoria extraordinaria. El alumno solo podra presentarse a la
segunda parte de la asignatura bien en convocatoria ordinaria o extraordinaria.

e En convocatoria ordinaria, la prueba final constara de dos examenes (primera y segunda parte de la
asignatura)

o Enel caso de que el alumno hubiera superado y eliminado materia con el primer parcial, solo se
presentara a la segunda parte. Para superar la asignatura se hara la media siempre que en la segunda
parte se obtenga al menos un 4y la media supere el 5.

o Enel caso de que el alumno no hubiera superado el primer parcial, se podra presentar a ambas
partes. Para superar la asignatura se hara la media de ambas partes siempre que se obtenga al
menos un 4 en cada una y la media supere el 5.

¢ El alumno tendra la posibilidad, siempre dentro de los tres dias siguientes a la publicacion de las notas, a
renunciar a su calificacion, y presentarse en la siguiente convocatoria.

¢ El alumno tendra hasta 3 dias después de la calificacion para solicitar al docente més informacion sobre su
calificacion por el correo de la plataforma.

o Cualquier tipo de irregularidad o fraude en la realizacion de una prueba, supondra una calificacion de 0 en
la prueba/convocatoria correspondiente.

e El aplazamiento concedido por la Universidad para la realizacion de una evaluacion final se regira por lo
establecido en el Manual de "Directrices y plazos para la tramitacion de una solicitud”

La nota final se correspondera con la media aritmética del resultado obtenido en cada una de las partes. En caso
de no superacion, se guarda la parte aprobada para la convocatoria extraordinaria.

La nota global de la asignatura se obtiene ponderando la calificacion de la evaluacion continua 'y de la
evaluacion final segin los siguientes porcentajes, y debiendo tener aprobadas ambas partes, continua y final,
para superar la asignatura.

Si un alumno no se presenta a la prueba de evaluacion final, su calificacion en la convocatoria sera de “No
presentado”, con independencia de que haya realizado alguna actividad de evaluacion continua.

De igual modo si el alumno no entrega ninguna actividad de evaluacion continua, obtendra la calificacion de “No
presentado”, con independencia de que haya aprobado la prueba de evaluacion final, en cuyo caso, se le
guardaria su calificacion para la convocatoria extraordinaria

EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Pagina 7 de 9 Curso académico: 2023-2024 . Estado: Aprobado - 2023/10/18




IIEE GUIA DOCENTE Estado: Aprobado

Universidad Europea CURSO 2023-2024 2023/10/18

Miguel de Cervantes

Evaluacion continua ¢

Evaluacioén final 40%

ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :

Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.
Evaluacion continua 1. Actividad 1 20
(60 %) (Entrega individual)
2. Actividad 2 20
(Entrega individual)
3. Actividad 3 10
(Entrega individual)
4. Test de evaluacion 10
(Test de evaluacion)
Evaluacion final 1. Prueba de evaluacion final 40
(40 %) (Prueba de evaluacion final)

CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Los estudiantes que no hayan superado la asignatura en la convocatoria ordinaria, porque hayan suspendido la
evaluacion continua o la prueba de evaluacion final, podran presentarse a las pruebas establecidas por el
profesor en la convocatoria extraordinaria.

Para la convocatoria extraordinaria se guardan las calificaciones de las actividades de evaluacion continua y
pruebas de evaluacion (parcial y final), superadas por el estudiante (nota superior o igual a 5), no permitiéndose
volver a realizarlas.

¢ En convocatoria extraordinaria, la prueba final también constara de dos examenes (primera y segunda
parte de la asignatura)

o Enel caso de que el alumno hubiera superado el parcial (al menos un 5) o una de las partes en
convocatoria ordinaria (al menos un 5), esta calificacion se mantiene para la extraordinaria,
presentandose el alumno solo a o suspenso. Para superar la asignatura se hara la media entre lo
aprobado en ordinaria y la calificacion que haya sacado en extraordinaria siempre que se obtenga al
menos un 4y la media supere el 5.

o Enel caso de que el alumno tuviera que presentarse a ambas partes, para superar la asignatura se
hara la media siempre que se obtenga al menos un 4 en cada parte y la media supere el 5.

¢ En convocatoria extraordinaria, el alumno solo podra entregar las actividades de evaluacion continua no
superadas, guardandose la calificacion de las aprobadas.

¢ El alumno tendra hasta 3 dias después de la calificacion para solicitar al docente més informacion sobre su
calificacion por el correo de la plataforma.

o Cualquier tipo de irregularidad o fraude en la realizacion de una prueba, supondra una calificacion de 0 en
la prueba/convocatoria correspondiente.

o El aplazamiento concedido por la Universidad para la realizacion de una evaluacion final se regira por lo
establecido en el Manual de "Directrices y plazos para la tramitacion de una solicitud'.

En la convocatoria extraordinaria, la nota global de la asignatura se obtiene ponderando la calificacion de la
evaluacion continua y de la evaluacion final, de la misma forma que en la convocatoria ordinaria.

Al igual que en la convocatoria ordinaria, en la convocatoria extraordinaria es necesario superar tanto la
evaluacion continua como la evaluacion final para aprobar la asignatura.

Si un alumno no se presenta a la prueba de evaluacion final, su calificacion en la convocatoria sera de “No
presentado”, con independencia de que haya realizado alguna actividad de evaluacion continua.
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SISTEMAS DE EVALUACION: \
SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)
Escalas de actitudes 10%
Pruebas de ejecucion de tareas reales y/o simuladas 20%
Pruebas de respuesta corta 20%
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 20%
Pruebas objetivas 10%
Trabajos y proyectos 20%
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