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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Planificacion y Medios Publicitarios

PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Publicidad y Relaciones Pblicas
GRUPO: 2223-Mi

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatorio

ECTS: 6,0

CURSO: 3

SEMESTRE: 2° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

HORARIOS :

Dia Hora inicio Hora fin
Martes 12:00 14:00
Jueves 10:00 12:00
EXAMENES ASIGNATURA:
Dia Hora inicio Horafin Aula
08 de junio de 2023 09:00 11:30 Aula 2105
07 de julio de 2023 12:00 14:30 Aula 2105

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: MARTA MARIA SERNA DONIS

EMAIL: nmserma@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

HORARIO DE TUTORIAS: Lunes a las 20:00 horas

CV DOCENTE:

Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Complutense de Madrid y Postgrado

en Comunicacion Politica y Campanas Electorales por la Universidad Pontificia de Comillas. Ha desarrollado su
carrera profesional en diferentes ambitos de la comunicacion, entendiendo siempre esta con una vision 360°, en
la que cada una de las partes tiene su importancia especifica.

Profesora de cursos de social media y comunicacion para desempleados (2015-2016).

Profesora de la asignatura "Comunicacion en la Organizacion de Eventos' en el Curso de Posgrado "Protocolo y
Técnicas de Organizacion de Eventos' en la Universidad de Burgos (2015).

Profesora en la UEMC desde el ano 2017.
CV PROFESIONAL.:

Experiencia en comunicacion institucional y corporativa en el Tercer Sector y Direccién de Comunicacion de
la Junta de Castilla y Leon, en cuentas y medios en dos de las principales agencias de publicidad de Valladolid:
Trama Comunicacion e YRG Comunicacion y Emociones.

Actualmente desarrolla su trabajo en YRG Comunicacion como responsable de comunicacion online de
diferentes clientes y gestion de las Relaciones Publicas de Mahou en Castilla y Leon.
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DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:
Esta asignatura esta orientada a que el alumno conozca de que forma se integran los procedimientos que
vehiculan un plan de medios para una marca.

Asi, el conocimiento previo de la estructura que compone una campaia publicitaria es fundamental para poder
desarrollar de forma dptima la planificacion de insercidn en medios.

De igual modo, esta asignatura capacita al estudiante para estudiar y analizar a las audiencias y el mercado, y de
este modo, aplicar el mensaje y su integracion en el medio optima para una eficaz difusion publicitaria.

Por otro lado, la asignatura tiene una vision muy practica y cercana a la realidad profesional, un segmento de la
actividad publicitaria canalizado a través de las agencias o centrales de medios y el anunciante.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. El plan de medios.
1. Conceptualizacion. Enfoque legal.
2. Introduccion a la planificacién y medios publicitarios desde las agencias.
3. Soportes publicitarios. Criterios de seleccion.
2. Disefo del Plan de medios.
Planificacion integral. Fases del proceso.
Calendario / timing.
Presupuesto.
Ejecucion.
Contratacion.
Relaciones entre agencias y anunciantes.
. Contratos publicitarios.
3. Las audiencias en el Plan de medios.
1. Concepto de audiencia.
2. Célculo del impacto de una campaiia.
3. Fuentes de medicidn de audiencia.
4. Evaluacioén.
1. Calculo del impacto del plan de medios.
2. Control de la emision.

3. Preparacion del informe de resultados.

RECURSOS DE APRENDIZAJE:

Correo electronico.

Presentaciones diferentes formatos.

Material fisico o digital entregado a los alumnos.
Moodle o campus virtual.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS GENERALES:

CGO1. Capacidad de andlisis, sintesis y juicio critico

CGO2. Capacidad para trabajar en equipo

CG03. Capacidad de liderazgo, iniciativa y espiritu emprendedor

CG04. Capacidad para resolver problemas y tomar decisiones

CGO05. Capacidad para desarrollar el pensamiento creativo

CGO6. Capacidad para adaptarse al entorno y a nuevas situaciones

CGO8. Capacidad para ejercer con responsabilidad, autonomia, independencia y compromiso ético en la

NouhAwh=
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practica profesional
e CG10. Capacidad para aplicar los conocimientos a la practica
e CG11. Capacidad para desarrollar un perfil investigador

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:
e CE36. Capacidad para analizar e investigar las audiencias, asi como para analizar, seleccionar y comprar
soportes y medios que permitan la planificacion de la difusion publicitaria
e CE37. Capacidad para ejercer las funciones que desarrollan el departamento de medios de una agenciay las
centrales de medios

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

e Conocer las nociones conceptuales basicas en el area de la planificacion de medios, analizar la estructura 'y
caracteristicas de los diferentes medios publicitarios. Sera capaz de identificar las variables que
intervienen en el proceso de planificacion de medios y construir un Plan de Medios.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:

e SORIA IBANEZ, MM. (2015): Plan de medios de comunicacion e Intemet.. Editorial CEP. ISBN:
9788468155463

e GONZALEZ, M.A.; CARRERO, E. (2006): Manual de Planificacion de medios: todo lo que hay que saber para
planificar correctamente los medios.. ESIC. ISBN: 9788417129316

e BIASUTTO, M.A. (1996): Dime qué compras y te diré como piensas.. Comunicar. ISBN: 1134-3478

o BIGNE, E. (2000): Temas de investigacion en medios publicitarios.. ESIC. ISBN: 9788473562300

e CAVALLER, A.; OLLE, C.; ROCA, M (2013): Andlisis de audiencias y estrategias de visibilidad.. UOC. ISBN:
9788490298152

e PEREZ-LATRE, F. (2000): Planificacion y gestion de medios publicitarios.. Ariel. ISBN: 9788434412804

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
e ORDOZGOITI, R. (2010): Publicidad online: las claves del éxito en Intemet.. ESIC. ISBN: 9788473567039
e PALACIO, A. (1999): Técnicas de medicion de la eficacia publicitaria.. Ariel. ISBN: 9788434421448
o WILLIAMS, E (2010): Nueva publicidad: las mejores campanias en la era de Intermet.. Gustavo Gil. ISBN:
9788425223402

WEBS DE REFERENCIA:
Web / Descripcion
AMC(https://www.aimc.es/)
Asociacion para la investigacion de medios de comunicacion. Es la asociacion que crea el EGM (Estudio
Genreral de medios).
Plantillas Plan de medios(https: //www. plantillasmil.com/plantillas/marketing/plan_de_medios)
Plantillas para realizar tu plan de medios.
Audiense.com(http: / /recursos. audiense.com/blog/usa-los-datos-sociales-para-planificaci%c3%b3n-de-
medios-c%c3%b3mo-identificar-el-mercado-objetivo)
Datos sociales de audiencia para identificar el mercado objetivo.
Marketing Directo(https: //www.marketingdirecto.com/)
Noticias del marketing, publicidad , web y marcas
El Publicista(https: //www.elpublicista.es/)
Revista online sobre publicidad

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA
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METODOLOGIAS:

METODO DIDACTICO:

Explicacion al alumno de conceptos y procesos fundamentales que le sirvan para desarrollar de forma integral un
plan de medios a partir de una campana publicitaria, asi como para reforzar los conocimientos en tomo a
diferentes soportes mediaticos. De igual modo, este método sera empleado para ensefar las formulas que se
utilizan para la medicion de audiencias o los calculos de inversion en tormo a una campaiia comercial.

En este método prevalece la clase presencial como formula de aprendizaje. Ademéas también se utilizaran
recursos audiovisuales para fomentar la "clase invertida" en esta metodologia.

METODO DIALECTICO:
Se basa en el desarrrollo de tareas que permitan despertar el espiritu critico y el andlisis reflexivo por parte del
alumnado. En este apartado es fundamental el debate y la participacion activa.

METODO HEURISTICO:

El estudiante realizara trabajos de investigacion de forma grupal e individual que se presentaran en el aula.
Ademés también se plantean clases practicas en las que el alumno podra ejecutar el trabajo de planificador de
medios de forma real.

La aplicacion practica del contenido de la asignatura favorece la comprersion de los aspectos tedricos de la
misma.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:

La docencia y la evaluacion en la asignatura se desarrollaran de forma presencial. Esta planificacion estimada

podra verse modificada por causas ajenas a la organizacion académica primeramente presentada. El profesor
informara convenientemente a los alumnos de las nuevas modificaciones puntuales.

o El semestre tiene un total de 15 semanas académicas y una de convocatoria anticipada y tutorias (semana
16). Ademés, se afaden tres semanas de evaluacion para finalizar (semanas 17, 18y 19)

o El primer dia de clase se explicara la guia docente, la planificacion de la asignatura y se resolveran las
posibles dudas sobre la organizaciond e la misma a lo largo del semestre.

¢ El segundo dia comenzaran los contenidos relativos al Bloque |, ademés se formaran los grupos de trabajo
para los proyectos sobre Planificacion de medios: Briefing caso real.

SEMANA 2. Contin(a bloque 1.

SEMANA 3. Continta bloque 1.

SEMANA 4. Inicio de bloque 2.

SEMANA 5. Continla blogue 2. Examen bloque 1.
SEMANA 6. Continlia blogue 2. Presentacion trabajo G1.
SEMANA 7. Comienza bloque 3.

SEMANA 8. Continla blogue 3.

SEMANA 9. Continla blogue 3. Examen bloque 2.
SEMANA 10. Inicio bloque 4. Presentacion trabajo G2.
SEMANA 11. Continta bloque 4. Visita RTVCYL.

SEMANA 12. Contin(a bloque 4. Presentacion trabajo G3.
SEMANA 13. Inicio bloque 5. Examen bloques 3 y 4. Presentacion trabajo G4.
SEMANA 14. ContinGa bloque 5.

SEMANA 15. Examen bloque 5.

SEMANA 16. Tutorias
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PROGRAMACION DE ACTIVIDADES Y EVALUACIONES:

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES:

Actividad 112|/3|{4(5/6(7(8|9|[10|11|12|13| 14| 15

[Trabajo por grupos: Briefing real caso practico G X

|Visita RTVCYL X

Prueba de respuesta corta /larga Biogue 1 X

Prueba de respuesta corta / larga Bloque 2 X

Prueba de respuesta corta / larga Bloque 3 y 4 X

Se
evalta?
X
X
X
X
X
X

><| ><| ><| ><|><|><
x| ><|>[x[x<| @

Prueba de respuesta corta /larga Bloque 5 X

[Trabajo por grupos: Briefing real caso practico @ X

[Trabajo por grupos: Briefing real caso practico G3 X

[Trabajo por grupos: Briefing real caso practico (4 X

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA ORDINARIA:

“La docencia y la evaluacion en la asignatura se desarrollaran de forma presencial, siempre y cuando la
Universidad cuente con la autorizacion por parte de las autoridades competentes, y atendiendo a los protocolos
sanitarios establecidos, a lo previsto en el Plan UEMC de medidas frente la Covid-19, en el Plan Académico de
Contingencia y en los Planes Especificos que se puedan implementar para atender a las particularidades de la
titulacion (https: //www.uemc.es/p/informacion-covid-19)

En caso de que, debido a la situacion sanitaria, las medidas de restriccion de movilidad o en su caso de
confinamiento, afecten a la Universidad en su conjunto o bien a toda la titulacion, se activara un
escenario de evaluacion adaptado a un entorno no presencial y regulado convenientemente por la
UEMC. La asignatura Planificacion y medios Publicitarios seria evaluada mediante el uso de e-campus
(moodle) o Teams".

Los documentos adicionales aportados por la profesora durante el desarrollo de las clases forman parte del
contenido tedrico-practico de la materia y pueden integrarse en las pruebas de evaluacion.

Més de tres faltas de ortografia en los trabajos individuales o grupales seran motivo de suspenso.

La evaluacion de la materia tiene un aspecto tedrico, otro practico y otro actitudinal. Esta asignatura se superara
en un 100% en la evaluacion continua.

Los trabajos se entregaran en la fecha indicada por el profesor. Fuera de fecha no se entregaran trabajos y no se
puntuara el trabajo ni la asignatura de forma completa.

Alo largo del semestre se realizaran diversas pruebas de respuesta corta (20%) y desarrollo (20%) de forma
parcial y eliminatoria de cada uno de los bloques teméaticos. Si no se superasen estas pruebas o se desease
mejorar la calificacion el alumno se debera presentar al examen oficial de junio. Las distintas pruebas de
evaluacion tienen un peso del 40% sobre la nota total.

Los trabajos y proyectos tienen un peso del 40% (20% individual + 20% grupal).

Las distintas pruebas orales (incluida la presentacion del trabajo grupal) tendran la consideracion de un 10% sobre
la nota total.

Un 10% de la nota sera de la actitud de los alumnos en la clase y en los proyectos individuales y grupales.

Para aprobar la asignatura sera necesario tener un minimo de 5 en las pruebas tedricas de cada uno de los
bloques, ya sea en las parciales y eliminatorias o en la final de junio.

También sera necesario obtener un minimo de 5 en el trabajo grupal e individuales para poder hacer media con
el resto de las pruebas.

En caso de confinamiento todas estas pruebas se realizaran por Teams y Moodle.

Los sistemas de evaluacion descritos en esta GD son sersibles tanto a la evaluacion de las competencias como de
los contenidos de la asignatura. La realizacion fraudulenta de cualquiera de las pruebas de evaluacion, asi como
extraccion de informacion de las pruebas de evaluacion, sera sancionada segin lo descrito en el Reglamento
7/2015, de 20 de noviembre, de Régimen Disciplinario de los estudiantes, Arts. 4, 5y 7'y derivaran en la pérdida
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de la convocatoria correspondiente, asi como en el reflejo de la falta y de sumotivo en el expediente
académico del alumno.

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

“La docencia y la evaluacion en la asignatura se desarrollaran de forma presencial, siempre y cuando la
Universidad cuente con la autorizacion por parte de las autoridades competentes, y atendiendo a los protocolos
sanitarios establecidos, a lo previsto en el Plan UEMC de medidas frente la Covid-19, en el Plan Académico de
Contingencia y en los Planes Especificos que se puedan implementar para atender a las particularidades de la
titulacion (https: //www.uemc.es/p/informacion-covid-19)

En caso de que, debido a la situacion sanitaria, las medidas de restriccion de movilidad o en su caso de
confinamiento, afecten a la Universidad en su conjunto o bien a toda la titulacion, se activara un
escenario de evaluacion adaptado a un entorno no presencial y regulado convenientemente por la
UEMC. La asignatura Planificaciéon y medios Publicitarios seria evaluada mediante el uso de e-campus
(moodle) o Teams".

Ademés de las pruebas establecidas por la profesora en la convocatoria ordinaria, el alumnado dispore de la
convocatoria extraordinaria al final del cuatrimestre, establecida por la Universidad. En esta convocatoria el
alumno hablara con la docente para fijar una fecha en la que tendra que entregar los trabajos solicitados (un
40%) antes de presentarse a la prueba de evaluacion (prueba de respuesta larga (30%) y corta (30%). Los trabajos
que tendra que aportar son los mismos que se han realizado a lo largo del semestre en la convocatoria ordinaria
pero teniendo en cuenta que el trabajo en grupo se realizara de manera individual.

En la evaluacion extraordinaria no procede utilizar los sistemas de evaluacion de escalas de aptitudes y pruebas
orales por lo que los porcentajes de estos criterios se suman a las pruebas de evaluacion de respuesta larga y
corta.

Los sistemas de evaluacion descritos en esta GD son sersibles tanto a la evaluacion de las competencias como de
los contenidos de la asignatura. La realizacion fraudulenta de cualquiera de las pruebas de evaluacion, asi como
extraccion de informacion de las pruebas de evaluacion, sera sancionada segin lo descrito en el Reglamento
7/2015, de 20 de noviembre, de Régimen Disciplinario de los estudiantes, Arts. 4, 5y 7'y derivaran en la pérdida
de la convocatoria correspondiente, asi como en el reflejo de la falta y de su motivo en el expediente
académico del alumno.

SISTEMAS DE EVALUACION:
SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)

Pruebas de respuesta corta 20%
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 20%
Pruebas orales 10%
Trabajos y proyectos 40%
Escalas de actitudes 10%
EVALUACION EXCEPCIONAL:

Los estudiantes que por razones excepcionales no puedan seguir los procedimientos habituales de evaluacion
continua exigidos por el profesor podran solicitar no ser incluidos en la misma y optar por una «evaluacion
excepcional». El estudiante podra justificar la existencia de estas razones excepcionales mediante la
cumplimentacion y entrega del modelo de solicitud y documentacion requerida para tal fin en la Secretaria de la
Universidad Europea Miguel de Cervantes en los siguientes plazos: con caracter general, desde la formalizacion
de la matricula hasta el viemes de la segunda semana lectiva del curso académico para el caso de alumnos de la
Universidad, y hasta el viemes de la cuarta semana lectiva del curso académico para el caso de alumnos de
nuevo ingreso. En los siete dias habiles siguientes al momento en que surja esa situacion excepcional si
sobreviene con posterioridad a la finalizacion del plazo anterior.
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