IIEE GUIA DOCENTE Estado: Aprobado

Universidad Europea CURSO 2022-2023 2023/03/02

Miguel de Cervantes

DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Periodismo Digital

PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Periodismo
GRUPO: 2223-0O1

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales
CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatorio
ECTS: 6,0

CURSQO: 4°

SEMESTRE: 2° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: SERGIO LUQUE ORTIZ

EMAIL: sluque@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

CV DOCENTE:

Doctor en Comunicacion y Sociologia por la Universidad de Sevilla, Méster en Direccion de Comunicacion
Empresarial por la URJC, Master en Formacion del Profesorado en ESO, Bachillerato, FP y Escuelas Oficiales de
Idiomas por la Universidad de Sevilla y Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla. Docente con mas
de 10 anos con experiencia en diversas universidades como la Universidad Europea Miguel de Cervantes, CEADE
Leonardo Da Vinci, San Isidoro(centro adscrito a la Universidad Pablo de Olavide), Universidad de Sevilla y EUSA
Camara de Comercio de Sevilla (centro adscrito a la Universidad de Titulacion Universitaria Sevilla) y CEDEU
(centro de estudios universitarios adscrito a la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid), Universidad de Verona,
impartiendo docencia en el ambito de las Ciencias Sociales, en concreto, en grados de Comunicacion, Publicidad
y Relaciones P(blicas, Comunicacion Audiovisual, Comunicacion Digital, Marketing y Disefo de Moda entre otros.
Experiencia online

Docente con més de 5 afos con experiencia en diversas universidades como la Universidad Europea Miguel de
Cervantes, CEADE Leonardo Da Vinci, San Isidoro(centro adscrito a la Universidad Pablo de Olavide), Universidad
de Sevilla y EUSA Camara de Comercio de Sevilla (centro adscrito a la Universidad de Sevilla) y CEDEU (centro
de estudios universitarios adscrito a la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid) impartiendo docencia en el

ambito de las Ciencias Sociales, en concreto, en grados de Comunicacion, Publicidad y Relaciones Piblicas,
Comunicacion Audiovisual, Comunicacion Digital, Marketing y Disefo de Moda entre otros.

CV PROFESIONAL:
Profesional con més de 6 afos de experiencia en diferentes medios de comunicacion, agencias de comunicacion
y agencias de marketing online

CV INVESTIGACION:

Doctor por la Universidad de Sevilla en fase de acreditacion ante diferentes organismos certificadores, ademéas
de ser docente en varias asignaturas, investigador en varios temas como marketing digital, comunicacion online,
calidad periodistica, estructura de la comunicacion, sociologia del consumo, periodismo politico y nuevos
formatos de comunicacion, entre otros temas.

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA
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DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:

La asignatura de Periodismo Digital esta orientada a acercar al alumno, tanto desde una perspectiva tedrica como
practica, a la industria de la comunicacion online, pues es la nueva realidad donde se enmarca el ejercicio de la
profesion periodistica.

Intermet y el periodismo online ha supuesto también para el periodista una nueva forma de trabajar. Ha abierto
nuevos horizontes para el desempeio de la profesion y ha propiciado la aparicion de nuevos roles, géneros y
lenguajes para acercarse a la audiencia y cumplir con sus exigencias. Desde el punto de vista tedrico, la
asignatura hara un repaso por los antecedentes y evolucion del periodismo electronico, lo que llevara a tratar los
puntos fuertes y débiles de la profesion online y los retos a los que se enfrenta.

Desde la perspectiva practica, la asignatura busca que los alumnos apliquen los conocimientos adquiridos en un
proyecto periodistico propio, asi como que asuman su papel de periodista activo, pues ya son el presente de la
profesion y de ellos también depende el futuro del periodismo y su integridad. Los requisitos para cursar esta
asignatura de cuarto curso, no sera otro que haber superado todas las anteriores y por tanto, haber adquirido en
el transcurso de la carrera, los conocimientos necesarios y basicos sobre periodismo y comunicacion.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. Periodismo Digital

1. Tema 1: Evolucion, impacto tecnologico y nuevos modelos de comunicacion. Los inicios : 1.
Ciberperiodismo y nuevas modalidades de comunicacion 1.1. Definicion y rasgos de los cibermedios
1.2. Clasificaciones de los cibermedios 2. Caracteristicas de la comunicacion en red: posibilidades
frente a otros soportes 3. Evolucion de los cibermedios en Espaia y acontecimientos clave 3.1.
Nacimiento y primeros pasos (1994-2000) 3.2. Redefinicion de las ediciones digitales, surgimiento de
medios nativos online y nuevos debates (2000-2003) 3.3. Ciberperiodismo del 11M al arranque de la
crisis (2004-2007)

2. Tema 2 Los nuevos modelos de comunicacion digitales : 1. De los inicios de la crisis economica a la
actualidad 2. Principales hitos que marcan la evolucion de los cibermedios. 3. Consecuencias y retos
para el periodismo en la era de Intemet 3.1. La pérdida de control informativo 3.2. La audiencia, en el
centro 3.3. La necesidad de diferenciar periodismo de calidad de las fake news 3.4. Convergencia
multimedia y periodismo integrado 3.5. El auge del emprendimiento online como respuesta a la crisis 4.
Estadios del ciberperiodismo y convivencia de modelos 4.1. Evolucion en la produccion de contenidos
y en las formas d participacion 4.2. Modelos de ciberperiodismo: del 1.0 al 3.0y al periodismo ubicuo y
en tiempo real

3. Tema 3. El periodista ante los nuevos soportes digitales. Fuentes del periodismo digital y tratamiento
de contenidos : 1. Nuevos roles y funciones del periodista online 1.1. La significativa campana en redes
sociales #nuevadefiniciondeperiodista 1.2. La crisis de identidad del periodista convencional 1.4.
Nuevas oportunidades y salidas profesionales 1.4.1. Perfiles periodisticos asociados “a lo digital” 1.4.2.
Otros perfiles en auge asumibles por periodistas 2. Preproduccion: Nuevas fuentes de informacion e
inspiracion 2.1. Redes sociales y comunidades virtuales de expertos 2.2. El caso de Twitter y su
impacto sobre el periodismo 2.3. Herramientas para seguimiento de temas, alertas... 2.4. Los lectores
como fuente 2.5. Open data, una mina 3. Retos vinculados a la produccion de informacion online 3.1. EL
rigor periodistico frente a la inmediatez 3.2. Herramientas para luchar contra las fake news 3.3.
Respetar los derechos de autor

4. Tema 4. Informacion y géneros en los medios digitales parte1 : 1. El medio es el contenido 2.
Contenidos periodisticos en el ciberespacio 2.1. La continuidad de los géneros tradicionales online 2.2
La reinvencion de tales géneros y la inclusion de nuevos géneros 3. Rasgos diferenciadores:
hipertextualidad, interactividad y multimedia 3.1. Hipertextualidad 3.2. Interactividad 3.3.
Multimedialidad 4. Principales géneros periodisticos en los cibermedios 4.1. Géneros informativos 4.2.
Géneros interpretativos 4.3. Géneros dialogicos

5. Tema 5: Informacion y géneros en los medios digitales parte? : 1. Innovacion en la produccion de
contenidos: los labs 2. Tendencias en auge en los Ultimos afos 2.1. Periodismo de datos y
vistalizaciones 2.2. Del multimedia al transmedia 2.3. Gamificacion y newsgames 2.4. Periodismo
inmersivo, 360y otras aplicaciones de realidad virtual 2.5. Del periodismo mdvil al periodismo robot:
chatbots
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6. Tema 6 Herramientas del periodismo digital y el L que juega el ciudadano en el proceso
informativo digital : 1. Posibles usos de la web social 2. Manejo de la web social y competencias
digitales 3. Tipologia de herramientas online (tiles para periodistas 4. Bisqueda de informaciony
recursos online 5. Edicion y publicacion de contenido online 5.1. Edicion rapida de imagenes 5.2.
Creacion de infografias y otras informaciones visuales 5.3. Creacion y edicion de blogs: Wordpress 6.
Compartiendo contenidos y publicando en directo 7. La llamada web 2.0 y sus implicaciones 7.1
Tecnologias 2.0 y cambio de paradigma 7.2 De la web 2.0 a la web ubicua 8. Las personas, en el centro
de los medios: periodismo ciudadano o participativo 9. Medios ciudadanos versus medios abiertos a la
participacion 10. Evolucion de tecnologias y canales de participacion ciudadana 11 Errores de los
medios en materia de participacion 11.1 No adaptar los mensajes 11.2 No implicar a las redacciones
11.3 No tener paciencia 11.4 Mucho ego y poca humildad 11.5 No considerar los riesgos del propio
escenario 11.6 Priorizar la rentabilidad

7. Tema 7: Concepto de wsabilidad y accesibilidad. El Universo Online al servicio de la empresa : 1.
Disefar pensando en las audiencias. Etapas en el proceso de DCU 2. Usabilidad 3. Accesibilidad 4.
Arquitectura de la informacion 5. Métodos y técnicas para evaluar la usabilidad de sitios web y
contenidos online 5.1. Test de wsuario 5.2. Evaluacion heuristica 5.3. Eye-Tracking -------------==--=------
-------------------------- 6. El potencial de la comunicacion en red para organizaciones 7. Comunicar
online como estrategia en las organizaciones 8. La redefinicion de las funciones de los gabinetes de
prensa 9. Medios y canales de comunicacion empresarial digital 9.1. Webs corporativas y salas de
prensa 2.0 9.2. La nota de prensa 2.0 9.3. Posts y blogs corporativos 9.4. Canales en redes sociales y en

RECURSOS DE APRENDIZAJE:

Los recursos de aprendizaje que se utilizaran en todas las asignaturas de la titulacion (salvo las practicas
externas) para facilitar el proceso de ensenanza-aprendizaje, son:

e Campus online de la UEMC (Open Campts)
¢ Plataforma de Webconference (Adobe Connect)

Las comunicaciones con el profesor seran a través de Open Campus via Mi correo, Tablon o/y Foro.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS GENERALES:

CGO1. Capacidad de andlisis, sintesis y juicio critico

CGO2. Capacidad para trabajar en equipo

CGO3. Capacidad de liderazgo, iniciativa y espiritu emprendedor
CG04. Capacidad para resolver problemas y tomar decisiones
CGO05. Capacidad para desarrollar el pensamiento creativo

CGO6. Capacidad para adaptarse al entorno y a nuevas situaciones
CGO8. Capacidad para ejercer con responsabilidad, autonomia, independencia y compromiso ético en la
practica profesional

CG09. Capacidad para comunicar imagenes, ideas o simbolos

e CG10. Capacidad para aplicar los conocimientos a la practica

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

e CE03. Capacidad y habilidad para utilizar los sistemas, recursos informaticos y tecnologias de la informacion
y la comunicacion y sus aplicaciones interactivas

e CE04. Capacidad para aplicar las tecnologias y los sistemas utilizados para procesar, elaborar y transmitir
contenidos en el proceso de comunicacion

e CE22. Capacidad y habilidad para el disefo de los aspectos formales en medios escritos, graficos y
audiovisuales

e CE26. Capacidad para conocer y manejar los principales formatos y soportes mediaticos

e CE30. Capacidad para establecer el impacto social y los efectos de la actividad periodistica sobre los
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ciudadanos

e CE31. Capacidad para conocer y aplicar el método periodistico

o CE33. Capacidad para conocer y diferenciar areas y temas de especializacion de los medios de
comunicacion

e CE34. Capacidad para desempefiar las principales tareas periodisticas

o CE41. Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas en los
distintos medios o sistemas mediaticos

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

Elaborar piezas informativas en soporte digital.

Utilizar los distintos recursos multimedia para la produccion de textos periodisticos en la red.
Editar y organizar contenidos en un entormo web.

Mantener un espacio digital con informacion actualizada.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:

e Bemal Trivifo, Ama Isabel (2014): Herramientas digitales para periodistas. Guia practica para el periodismo
online. Editorial UOC. ISBN: 9788490646106

e Edo Bolos, Concepcion (2009): Periodismo informativo e interpretativo: El impacto de Intemet en la
noticia, las fuentes y los géneros. Comunicacion Social ediciones y publicaciones. ISBN: 978-84-96082-96-0

e Lopez Garcia, Guillermo (2015): Periodismo digital Redes, audiencias y modelos de negocio. Comunicacion
Social. Ediciones y publicaciones. ISBN: 978-84-15544-93-7

e Orihuela, José Luis (2019): Los medios después de Intemet. Editorial UOC. ISBN: 9788490647004

e José Luis Orihuela (2015): Los medios después de intemet. Editorial UOC. ISBN: 9788490647004

e eira Serrano, D., Elias Pérez, C., Fermandez-Roldan Diaz, A., Gorzalez Moreno, D., Garcia Marin, D.,
Mateos Martin, M. C., ... & Zamora Bonilla, J. P. (2021): Manual de periodismo y verificacion de noticias en
la era de las" fake news” (http://e-spacio.uned.es/fez/eserv /bibliuned: EditorialUNED-aa-FILO-
Mperiodismo/n0137428PB0O1A01. pdf). Universidad Nacional de Educacion a Distancia. ISBN: 978-84-362-7693-
0

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

e Jenkins, Henry (2003): Rethinking Media Change: The Aesthetics of Trarsition. Media in trarsition. MIT
Press. ISBN: -

e Parra, David y Alvarez, José (2019): Ciberperiodismo. Sintesis. ISBN: 9788497562188

¢ Salaverria, Ramdn (2015): Cibermedios. El impacto de intermet en los medios de comunicacion en Espaiia.
Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones. ISBN: 9788496082335

e Marta Franco, Miquel Pellicer (2014): Optimismo para periodistas : claves para entender los nuevos medios
de comunicacion en la era digital . UOC. ISBN: 978-84-9064-107-1

e Javier Dario Restrepo y Luis Manuel Botello (2018): ETICA PERIODISTICA EN LA ERA DIGITAL. Intermational
Center for Journalists. ISBN: http: //eticaperiodistica.info/wp-
content/uploads/2018/05/Manual_EticaPeriodistica. pdf

WEBS DE REFERENCIA:
Web / Descripcion
Hacia la transformacion digital se destacan algunos de estos hitos(https: //gemmaalcala. com/transformacion-
digital-periodismo/)
Web sobre la transformacion de los medios
Tipologia de los cibermedios periodisticos: bases teodricas para su
clasificacion(https: //doi.org/10.14198/medcom2017.8.1.2)
Clasificacion de los nuevos medios

Pagina 4 de 8 Curso académico: 2022-2023 . Estado: Aprobado - 2023/03/02


https://gemmaalcala.com/transformacion-digital-periodismo/
https://doi.org/10.14198/medcom2017.8.1.2

IIEE GUIA DOCENTE Estado: Aprobado

Universidad Europea CURSO 2022-2023 2023/03/02

Miguel de Cervantes

Innovacion editorial y la participacion de las audiencias como valores en micromedios esparioles estrategias
practicas recientes(https: //es.slideshare. net/cibermarikiya/la-innovacin-editorial-y-la-participacin-de-las-
audiencias-como-valores-en-micromedios-espaoles-estrategias-y-prcticas-recientes)
La innovacidn digital aplicada a medios que no son de gran envergadura

OTRAS FUENTES DE REFERENCIA:

Fundacion Gabo

Federacion de Asociaciones de Periodistas de Esparia

Albert Trinidad, Ramaris (2015). “Andlisis de las tendencias de ciberperiodismo: La evolucién de The
Huffington Post, su modelo discursivo y sus procesos de interaccion con el usuario”. Direccion: Jesus
Miguel Flores Vivar. Tesis doctoral Universidad Complutense de Madrid.

http://eprints.ucm.es/42218/1/T38645.pdf

Ramos Pascual, David (2014). “La integraciéon de redacciones como respuesta a los nuevos formatos
periodisticos. El caso espafol: 20 minutos, ABC, El Pais y El Mundo”. Direccion Concepcion Edo Bolos.
Tesis Doctoral Universidad Complutense de Madrid. http://eprints.ucm.es/25348/1/T35342. pdf

APMW/ Palacio Llanos, Luis (dir.) (2016). “Informe Anual de la Profesion Periodistica 2016”. Madrid: Asociacion de
Prensa de Madrid. http: //www.apmadrid.es/wp-
content/uploads/2017/10/Informe_anual profesion APM 2016 baja 7mg.pdf

http: //infotendencias.com/
https: //www.elconfidencial.com/

https: //www.eldiario.es/
https: //www.rtve.es/lab/
https: //elpais.com/

https: //www.elmundo.es/

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:

METODO DIDACTICO:

El papel del profesor cobra importancia a través de la imparticion de clases magistrales en tiempo real por
videoconferencia que podra utilizar para explicar los contenidos tedricos, resolver dudas que se planteen durante
la sesion, ofrecer retroalimentacion sobre las actividades de evaluacion continua o realizar sesiones de tutoria de
caracter grupal.

METODO DIALECTICO:

Se caracteriza por la participacion de los alumnos en las actividades de evaluacion continua de debate y la
intervencion de éstos a través del didlogo y de la discusion critica (seminarios, grupos de trabajo, etc.).
Utilizando este método el alumno adquiere conocimiento mediante la confrontacion de opiniones y puntos de
vista. El papel del profesor corsiste en proponer a través de Open Campus temas referidos a la materia objeto
de estudio que son sometidos a debate para, posteriormente, evaluar el grado de comprension que han
alcarzado los alumnos.

METODO HEURISTICO:
Este método puede desarrollarse de forma individual o en grupo a través de las actividades de evaluacion
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continua (entregas de trabajos, resolucion de ejercicios, presentaciones, etc.). El objetivo es que el alumno
asuma un papel activo en el proceso de aprendizaje adquiriendo los conocimientos mediante la experimentacion
y la resolucidn de problemes.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:

Las ACTIVIDADES FORMATIVAS que se realizan en la asignatura son las siguientes:

Clases tedricas: Actividad dirigida por el profesor que se desarrollara de forma sincronica en grupo. Para la
realizacion de esta actividad en Open Campus, la UEMC dispone de herramientas de Webconference que
permiten una comunicacion unidireccional en las que el docente puede desarrollar sesiones en tiempo real con
posibilidad de ser grabadas para ser emitidas en diferido.

Actividades practicas: Actividades supervisadas por el profesor que se desarrollaran fundamentalmente de
forma asincrona, y de forma individual o en grupo:

o Actividades de debate. Se trata de actividades desarrolladas en el foro de Open Campus, en las que se
genera conocimiento mediante la participacion de los estudiantes en discusiones alrededor de temas de
interés en las distintas asignaturas.

e Entregas de trabajos individuales o en grupo a partir de un enunciado o unas pautas de trabajo que
establecera el profesor.

¢ Resolucion de ejercicios y problemas que el alumno debe realizar a través de Open Campus en un periodo
de tiempo determinado. Esta actividad puede ser en formato test de evaluacion.

Tutorias: Las tutorias podran tener un caracter sincronico o asincrono y podran desarrollarse de manera
individual o en grupos reducidos.

Estan previstas dos sesiones de tutoria por videoconferencia, una al inicio y otra al final del semestre. En la
primera se presentara la asignatura y la guia docente y en la segunda, en las semanas previas a la evaluacion
final, se dedicara a la resolucion de dudas de los estudiantes.

Ademés, el docente utiliza el Tablon, el Foro y el Sistema de correo intemo de Open Campus para atender las
necesidades y dudas académicas de los estudiantes.

SESIONES EN TIEMPO REAL
En la asignatura se planifican clases magistrales y tutorias a través de videoconferencias.

La asistencia a las videoconferencias no sera obligatoria, pero si recomendable para un adecuado seguimiento de
la asignatura, la comprension de los materiales y el desarrollo 6ptimo de las actividades de aprendizaje. En
cualquier caso, salvo circunstancias excepcionales, sera posible acceder a ellas en diferido a las 48 horas méaximo
desde su celebracion.

SESIONES EN TIEMPO REAL :

Titulo
TU1 Presentacion asignatura y Guia docente
CM1  Evolucion, impacto tecnoldgico y nuevos modelos de comunicacion
CM2  Los nuevos modelos de comunicacion digitales
CM3  El periodista ante los nuevos soportes digitales. Fuentes del periodismo digital y tratamiento de contenidos
CW  Informacion y géneros en los medios digitales_partet
CM5  Informacion y géneros en los medios digitales_parte2
CM6  Herramientas del periodismo digital y el papel que juega el ciudadano en el proceso informativo digital
CM7  Concepto de usabilidad y accesibilidad. El Universo Online al servicio de la empresa
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TU2 Resolucion de dudas antes de la evaluacion
EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:
Evaluacién continua  60%
Evaluacion final 40%
ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :
Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.
Evaluacion continua 1. Actividad 1. 20
(60 %) (Entrega individual)
2. Actividad 2. 20
(Entrega individual)
3. Actividad 3. 10
(Foro)
4. Test de evaluacion 10
(Test de evaluacion)
Evaluacion final 1. Evaluacion final convocatoria ordinaria 40
(40 %) (Prueba de evaluacion final presencial)

CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA ORDINARIA:  Valor del parametro
TEXTO_FIJO_SEM_GRADO_EVALUACION_CONVOCATORIA ORDINARIA GRP_A

EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

Evaluacion continua  60%
Evaluacion final 40%

ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE EVALUACION :

Tipo Evaluacion Nombre Actividad % Calif.
Evaluacion continua 1. Actividad 1. 20
(60 %) (Entrega individual)
2. Actividad 2. 20
(Entrega individual)
3. Actividad 3. 10
(Entrega individual)
4. Test de evaluacion 10
(Test de evaluacion)
Evaluacion final 1. Evaluacion final convocatoria extraordinaria 40
(40 %) (Prueba de evaluacion final presencial)

CONSIDERACIONES EVALUACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:  Valor del parametro
TEXTO_FIJO_SEM_GRADO_EVALUACION_CONVOCATORIA_EXTRAORDINARIA GRP_A

SISTEMAS DE EVALUACION:
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SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)
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