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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA: Etica y Deontologia de la Comunicacion

PLAN DE ESTUDIOS: Grado en Publicidad y Relaciones Pblicas
GRUPO: 2122-T1

CENTRO: Facultad de Ciencias Sociales

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatorio

ECTS: 6,0

CURSO: 2°

SEMESTRE: 2° Semestre

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE:
Castellano, excepto las asignaturas de idiomas que se impartiran en el idioma correspondiente

HORARIOS :

Dia Hora inicio Hora fin
Jueves 12:30 14:30
Viernes 14:30 16:30

DATOS DEL PROFESOR

NOMBRE Y APELLIDOS: EDUARDO GUTIERREZ GUTIERREZ
EMAIL: egutierrezg@uemc.es

TELEFONO: 983 00 10 00

HORARIO DE TUTORIAS:  Viemes a las 14:00 horas

CV DOCENTE:

Profesor de Filosofia en la Universidad de Valladolid (2021-22)

CV PROFESIONAL:
Graduado en Filosofia por la Universidad de Valladolid (2012-16)

Méster en Estudios Avarzados en Filosofia por la Universidad de Salamanca (2016-17)

Doctor en Filosofia por las Universidades de Valladolid y Salamanca (2019)

Méster en Profesorado de Educacion Secundaria por la Universidad de Valladolid (2020-21)
Investigador en el GIR «Historia y Ontologia del presente», Universidad Complutense de Madrid

CV INVESTIGACION:
Congresos, comunicaciones, Jornadas:

Conferencia sobre la Il Reptblica Espariola: «EL papel de los intelectuales en la formacion de la Il Replblica». 14 de
abril de 2014, Salon de Actos del Ayuntamiento de Medina de Rioseco.

Porencia en el Congreso Intemacional de Filosofia «Posibilidad y necesidad de la Fenomenologia: Entre Husserl y
Heidegger» con el texto: «Ortega y Gasset como fenomendlogo: El raciovitalismo como una fenomenologia de la
vida para la crisis del mundo contemporaneo». 13, 14y 15 de diciembre de 2017, Universidad de Sevilla.

Seminario extraordinario sobre la Filosofia de Georg Simmel. 20 de diciembre de 2017, Universidad de Valladolid.

Seminario extraordinario sobre la filosofia de José Ortega y Gasset en el marco de las | Jormadas sobre Filosofia
Espaiola «José Ortega y Gasset, el filosofo de la vida en la plazuela plblica». 18 de junio de 2018, Casino de
Recreo de Medina de Rioseco.

Ponencia en el Xl Congreso Sociedad Hispana de Antropologia Filosofica con el texto «La "Razon vital’, corolario
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de la relacion entre Ortega y Alemania~. 26-28 de septiembre de 2018, Universidad de Valladolid.

Seminario extraordinario sobre Antropologia Filosofica: «La ciencia del otro como uma filosofia primera». 20 de
diciembre de 2018, Universidad de Valladolid.

Porencia en el Il Encuentro de jovenes investigadores sobre Ortega y Gasset con el texto: «Simmel y Ortega: En
tomo a una idea doble de filosofia como ejercicio de recepcion y critica». 18 y 19 de junio de 2019, Fundacion
Ortega y Gasset - Gregorio Maraion (Madrid).

Ponencia en las IV Jormadas UR-SOFIRA «Para qué filosofia. ;Por qué es necesaria la filosofia hoy?» organizadas por
la Universidad de La Rioja los dias 11, 12 'y 13 de mayo de 2021. Ponencia titulada «Consideraciones sobre el valor
educativo de la “filosofia académica” como “filosofia politicamente implantada’>.

Publicaciones:
Libros:

(2016), Georg Simmel. Un sociélogo moderno y un sociélogo de la modernidad, Apeiron Ediciones.
Capitulos de libro:

(2019), «La "Razdn vital’, corolario de la relacion entre Ortega y Alemania», en Martinez Ortega, A., Frontela
Asersio, P. y Chilldon Lorenzo, J.M. (coord.), Hombre vy logos: Antropologia y comunicacion (252-538), Fragua
Universidad.

(2020), «Patria y Nacidn. Ensayo sobre un embrollo filosofico-politico», en Millones de patrias (45-152), Paramo
Editorial.

(2021), «La decadencia de la cultura occidental: una vision sobre la etapa “agonista” de la cultura~, en Las cadenas
que amamos (421-457), Paramo Editorial.

Articulos en revistas de Filosofia:
«La crisis de las ciencias y la tarea de la filosofia», Eikasia, 2017, 76, 297-322.

«El barbarismo de las masas visto desde la perspectiva de tres ‘pensadores de lo social’: Gustave Le Bon, Georg
Simmel y José Ortega y Gasset», Agora, 2017, 36, 101-132.

«Georg Simmel: Una antropologia filosofica», Contrastes, 2018, 23, 7-23.

«Filosofia y fisica: Una historia paralela. La erosion del kantismo en la fisica de Albert Einstein», Thémata, 2018,
57, 245-268.

«Nota critica a Sobre el punto de vista en las artes de José Ortega y Gasset», Cuadernos de Filosofia, 2018, 36,
63-74.

<Simmel y Ortega: En tomo a la idea de filosofia como ejercicio de recepcion y critica», Revista de Estudios
Orteguianos, 2019, 39, 262-264.

«Joaquin Carreras Artau y la Historia de la filosofia espanola. Un comentario critico», El Basilisco, 2020, 54, 4-11.

«La sociologia subversiva de Simmel y Ortega: un didlogo con la tradicion-, Revista de Estudios Orteguianos,
2020, 40, 177-185.

«Sobre el origen material de las ideas: un comentario critico a la concepcion idealista de la filosofia», El Basilisco,
2020, 55, 34-48.

«Georg Simmel: una teoria critica de la cultura», Revista Laguna, 2021, 47, 63-89.

«La estética de Georg Simmel en el joven Ortega~», Revista de Anales del Seminario de Historia de la Filosofia,
2021, 38, pp. 91-102.

«Escolastica e Historia de la Filosofia. Una propuesta didactica para 2° de Bachillerato», Paideia, 2021, 116, 152-
170.
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«Quién'y como es el filosofo? La figura del filosofo en el materialismo filosofico», El Catoblepas, 2021, 195, 9.

«la “tragedia de la cultura moderma” de Georg Simmel como critica a las sociedades modemas~», Contrastes,
2021, 26, 101-120.

Otros:
(2016) Vértigo, La Sobra de Cain. Libro de poesia.

«Coronavirus y Filosofia; ;una relacion forzosa?~, en Indomita Magazine, revista digital de filosofia. Universidad de
Salamanca. Abril de 2020.

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA:

Gracias a esta asignatura, el alumno podra aprender a razonar acerca de los principales dilemas y modos de
pensamiento éticos y deontologicos relacionados con su futura actividad profesional como publicitario o relaciones
publicas. Podra llegar a conocer asimismo el modo en que se pueden articular estas cuestiones éticas en una
sociedad pluralista como la nuestra.

La ética trata de aportar al alumno la capacidad de cuestionarse a si mismo y a los demas en el ejercicio de su
profesion. El resto de las asignaturas de grado tratan de formar al alumno para hacer cosas; la ética trata de
formarlo para preguntarse si esas cosas que hace son correctas o incorrectas, virtuosas 0 no, buenas o todo lo
contrario.

En los Ultimos tiempos se ha ido extendiendo en todas las profesiones la conciencia de que un conocimiento de las
reglas éticas de su oficio resultaba crucial a la hora de rendir el servicio a la sociedad que de ellas se espera,
ademés de contribuir a la realizacion personal de los profesionales implicados. La publicidad y las relaciones
plblicas no se han quedado atras en este empefio. Una buena formacion en ética y deontologia profesional es
ademés uno de los rasgos distintivos con los que puede salir el graduado en publicidad y relaciones plblicas de la
universidad, por contraposicion al resto de la actividad en este campo ejercida por personas sin tal bagaje
académico, actividad que por desgracia adolece a menudo de sefieras carencias a este respecto.

No es imprescindible ning(n conocimiento previo para esta asignatura, aparte de un marcado interés por el debate
y la argumentacion en tomo a las cuestiones mas palpitantes del quehacer audiovisual desde una perspectiva ética
y deontologica. También seria de gran provecho que el alumno repasase ciertos conocimientos basicos sobre
Filosofia (y, més concretamente, sobre Etica), Educacion para la Ciudadania y Filosofia y Ciudadania, propios de la
ensenanza secundaria, si bien estos no son indispensables y, en caso de carecer absolutamente de ellos y de estar
interesado al respecto, varios libros sugeridos en el apartado “Bibliografia recomendada” pueden coadywar a
subsanar tal carencia (es recomendable hablar al respecto con el profesor).

La asignatura se integra dentro de la materia 2 del grado de Comunicacion Audiovisual, titulada “Mundo actual:
Evolucion, comprension y critica contemporanea”, dentro del segundo cuatrimestre del segundo curso.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:
1. Parte metodologica : Los contenidos de la parte metodologica son de caracter introductorio, y su docencia
tiene el objetivo de fijar los contenidos, parametros y objetivos de los temas subsiguientes

1. Qué es la Etica : El Tema 1 abordard las siguientes cuestiones: 1.1. ;Para qué sirve la Etica? 1.2.
Sabiduria moral "mundana’ y “filosofica’. 1.3. Etica, Moral, Derecho y Politica. Una interpretacion
critica.

2. Conceptos e ideas fundamentales : El Tema 2 abordara las siguientes cuestiones: 2.1. Conceptos e ideas
fundamentales de la Filosofia moral. 2.2. Eticas formales y éticas materiales. 2.3.Deontologismo y
consecuencialismo.

2. Parte historico-sustantiva : En esta segunda parte vamos a desarrollar los contenidos fundamentales de la
Filosofia moral, centrandonos, no tanto en los autores que conforman el cuerpo de la Historia de la Etica,
sino en las ideas que han coordinado el pensamiento moral en las diversas épocas historicas
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El Bien y la Verdad en la Filosofia platonica
La idea de Felicidad en Aristoteles

Fortaleza, Firmeza y Ataraxia

La idea de Persona

El miedo como factor de moralidad

I;l sentimiento como fundamento de la accion moral
Etica del deber ser

I?tica y Biologia; los fundamentos bioldgicos del comportamiento moral
Etica utilitarista y pragmatista
10. Axiologia: objetividad y subjetividad de los valores

11. Libertad, Autonomia y Sociedad
12. Los Derechos Humanos

13. Laidea de Tolerancia
14. Feminismo y perspectiva de género
15. Eticas aplicadas y Bioética
3. Parte aplicada : En la parte aplicada nos adentraremos en el contexto explicito de la Etica de la Publicidad,
analizando casos practicos y determinando cudles son las razones de los principios éticos que rigen la practica
publicitaria y comunicativa.
1. Etica de las profesiones: compromiso social y responsabilidad profesional
2. Lafelicidad, el Bieny la Verdad en la Publicidad

3. LaPublicidad "ética’ en la era de la informacidn v la digitalizacion

RECURSOS DE APRENDIZAJE:
El soporte fundamental para el desarrollo de las sesiones seran los manuales y textos incluidos en la Bibliografia
principal. Los contenidos tedricos de la asignatura han sido articulados en el guion redactado a partir de estos
manuales y textos por el profesor. La exposicion tedrica de estos contenidos sera reforzada por presentaciones en
Power Point. Dichas presentaciones seran colgadas en el aula virtual una vez finalizada la Ultima sesion en la que
se exponen.

VoONSUhAWN=

Ademés, se recurrira a ejemplos extraidos de peliculas, series, anuncios o programas televisivos, y noticias de
actualidad para la ilustracion de las cuestiones tratadas en el aula, asi como punto de partida para iniciar debates
entre los alumnos.

Tanto los textos para las pruebas practicas como otros textos secundarios considerados de interés por el profesor
seran colgados, junto a las presentaciones en Power Point, en el aula virtual.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE A ADQUIRIR POR EL ALUMNO

COMPETENCIAS GENERALES:

CGO1. Capacidad de andlisis, sintesis y juicio critico

CGO2. Capacidad para trabajar en equipo

CG03. Capacidad de liderazgo, iniciativa y espiritu emprendedor

CG04. Capacidad para resolver problemas y tomar decisiones

CGO6. Capacidad para adaptarse al entorno y a nuevas situaciones

CGO7. Capacidad para conocer las culturas y costumbres de otros paises, para apreciar la diversidad y

multiculturalidad y respetar los derechos humanos universales

e CGO8. Capacidad para ejercer con responsabilidad, autonomia, independencia y compromiso ético en la
practica profesional

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

e CE09. Conocer el significado y relevancia de la normativa en materia de igualdad, en especial la relativa a la
igualdad de género e integracion de personas con discapacidad
o CE13. Capacidad para conocer y aplicar la ética y deontologia profesional en el ambito de la comunicacion
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e CE15. Capacidad para conocer los principales debates y acontecimientos mediaticos derivados de la
coyuntura actual y de como se gestan y difunden segin las estrategias comunicativas y los intereses sociales,
politicos, econdmicos y culturales

e CE16. Capacidad para el andlisis critico de la influencia de los medios de comunicacion en la sociedad

e CE17. Capacidad para conocer los fundamentos psicosociales que integran el ambito de la comunicacion

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
El alumno sera capaz de:

¢ Enfrentarse a dilemas éticos propios del mundo de la comunicacion con un criterio propio.

e Percibir y argumentar las diferentes perspectivas implicadas en tales problemas.

e |dentificar y criticar los elementos éticos implicados en el seno de los discursos de los medios de
comunicacion.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:

o Aristoteles (2014): Etica a Nicomaco. Alianza Editorial. ISBN: 9788420683459

e Virginia Martinez (coord.) (2005): Infancia, television y género. Guia para la elaboracion de contenidos no
sexistas en programas infantiles de television. Instituto Oficial de Radio y Television. ISBN: Electronico
Jeremy Bentham (2008): Introduccion a los principios de la moral y la legislacion. Claridad. ISBN: 9506202338
Gustavo Bueno (199): El sentido de la vida. Pentalfa. ISBN: 8478484914
Gustavo Bueno (2005): EL mito de la felicidad. Ediciones B. ISBN: 846662063X
Victoria Camps (2017): Breve historia de la ética. RBA. ISBN: 9788490567890
Victoria Camps (ed.) (2006): Historia de la ética (3 vol.). Critica. ISBN: 8474239842
Gobiemo de Espana (2021 (actualizacion)): Codigo Civil Espanol. BOE. ISBN: BOE-A-1889-4763
Carlos Gomez (2020): Etica. Doce textos fundamentales del siglo XX. Alianza Editorial. ISBN: 9788420691220
Thomas Hobbes (2003): Leviatan. Losada. ISBN: 9789500392532
Augusto Hortal (2002): Etica general de las profesiones. Unijes. ISBN: 9788433017187
David Hume (1988): Investigacion sobre el entendimiento humano. Alianza Editorial. ISBN: 8420617873
Immanuel Kant (2020): Fundamentacion de la metafisica de las costumbres. Espasa. ISBN: 9788467047813
John Locke (2008): Carta sobre la tolerancia. Tecnos. ISBN: 9788430947133
WAA (2004): Formacion y acreditacion en Consultoria para la igualdad de mujeres y Hombres. Instituto Vasco
de la Mujer. ISBN: Version electronica
e Alasdair Macintyre (2019): Historia de la ética. Paidds. ISBN: 9788449336249
o José Justo Megias Quirds y Leticia Cabrera Caro (2013): Etica'y derecho en la publicidad. Comares. ISBN:
9788490451182
Friedrich Nietzsche (2011): La genealogia de la moral. Alianza Editorial. ISBN: 9788420650920
Friedrich Nietzsche (2012): Més alla del bieny del mal. Alianza Editorial. ISBN: 9788420671741
Frieridch Nietzsche (2019): Humano, demasiado humano. Tecnos. ISBN: 9788430976577
Platon (2006): Dialogos (9 vol.). Gredos. ISBN: 9788424923242
Ramdn A. fEENSTRA (2014): Etica de la publicidad. Retos en la era digital. Dykinson. ISBN: 9788490850541
WAA (2010): Pensar la publicidad. Revista Internacional de Investigaciones Publicitarias, 4, 1. ISBN: 18878598
Carlos Gorii (2020): Pico della Mirandola. Arpa. ISBN: 9788417623555

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
e Marta Martin Llaguno (2006): En tormo a la Deontologia de la comunicacion comercial: Reflexiones sobre la
Etica profesional en el ambito de la Publicidad y de las RR.PP. Universidad de Alicante. ISBN: 846099466X
¢ Gustavo Bueno (2000): Television, aparienciay verdad. Gedisa. ISBN: 8474327830

WEBS DE REFERENCIA:
Web / Descripcion
Web del profesor(https: //anastasiseduardo. wixsite.com/anastasisdidactica)
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En el sitio personal del profesor se colgaran las referencias a textos, articulos, videos, etc. que vayan
comentandose en clase.

Autocontrol(https: //www.autocontrol.es/)

Sitio web de Autocontrol.

Estatuto de la Publicidad 1988(https: //www.boe.es/eli/es/|/1988/11/11/34/con)

Ley estatuaria de la Publicidad del aro 1988.

PLANIFICACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

METODOLOGIAS:
METODO DIDACTICO:
Se aplicara el método didactico de la leccion magistral para la exposicion de los contenidos teoricos de la
asignatura. A efecto de ofrecer un soporte visual que garantice el mejor seguimiento de las lecciones para los
alumnos, se recurrira a la herramienta Power Point para introducir imagenes, esquemeas, tablas de clasificacion,
textos y videos.

El método de la leccidén magistral se empleara combinado con el método dialéctico, de modo que no ha de
entenderse como una leccion magistral sensu stricto sino, a lo sumo, como leccion magistral interactiva.

METODO DIALECTICO:
Resulta imprescindible para la imparticion de una asignatura de caracter filosofico en un grado como el de
Publicidad y Relaciones Piblicas que los alumnos participen activamente en el transcurso de las sesiones. Mas si
cabe que aprendan a debatir, a argumentar, a configurar sus propias ideas y discursos y, fundamentalmente, a
discemir criticamente las diversas altemativas o tomas de partido desde las cuales abordar cuestiones de caracter
ético.

En las sesiones de seminario seran los alumnos quienes expongan sus ideas y opiniones sobre los textos
seleccionados. Ademés, en la prueba de evaluacion practica seran ellos mismos quien expongan a sus companeros
los resultados de sus investigaciones sobre los textos seleccionados.

En definitiva, los debates, seminarios y exposiciones tendran mayor peso en el total de la asignatura que la leccion
magistral.

CONSIDERACIONES DE LA PLANIFICACION:
Esta planificacion estimada podra verse modificada por causas ajenas a la organizacion académica primeramente
presentada. El profesor informara convenientemente a los alumnos de las nuevas modificaciones puntuales. El
horario de las tutorias, que se realizaran via Microsoft Tearrs, quedara fijado por el profesor teniendo en cuenta
el horario del grupo (con un plazo suficiente, pues, para que los alumnos puedan conectarse tras la finalizacion de
la clase anterior a tal tutoria) y sera debidamente comunicado al alumnado.

Semanas 1-2: Parte metodologica, clases presenciales. Clases tedricas y practicas sobre cuestiones metodologicas
(Etica, Moral, Politica, Derecho).

Semanas 3-10: Parte histrico-sustantiva. Clases tedricas y practicas sobre Historia de la Etica, corrientes, teorias
y problemas referidos a cuestiones ético-morales.

Cada item de la parte historico-sustantiva (p.e., «La ética platonica~, «Idea de Persona~, «La ética de Nietzsche»,
«ldea de Libertad~, etc.) sera amalizado desde una perspectiva tedrica (leccion magistral interactiva) y practica
(seminario con lectura de textos, exposiciones orales de los alumnos, comentarios de peliculas, sucesos, imagenes,
etc.).

Semanas 11-15: Parte aplicada. Clases teoricas y practicas sobre cuestiones referidas estrictamente a la
Deontologia de la Publicidad. De nuevo, se combinaran el método de la leccion magistral y los debates entre los
alumnos.

Las sesiones practicas de las tres partes o blogues de la asignatura corresponden a las actividades de exposicion
oral, seminario, y debates grupales. La distribucion de las mismas a lo largo de las semanas asignadas se
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determinara en funcion del ritmo de cumplimiento de las sesiones tedricas.
PROGRAMACION DE ACTIVIDADES Y EVALUACIONES:

PROGRAMACION DE ACTIVIDADES:
Actividad 112|3(4(5/6|7(8/9|/10|11|12| 13| 14| 15 és? CO | CE
evalua?

Parte metodoldgica (teoria) X| X
Parte historico-sustantiva (teoria) X X X X X X | X
Parte historico-sustantiva (practica) X X X X | X X X | X
Parte aplicada (teoria) X X X X X | X
Parte aplicada (practica) X X | X X X | X

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA ORDINARIA:
La evaluacion del alumnado se realizara a través de dos pruebas principales:

Prueba practica: Exposicion oral (en grupos de tres) sobre alguno de los items seleccionados por
el profesor. Representa un 40% del total de la nota del curso, y se evaluara de acuerdo con la ribrica que se
incluye a continuacion.

Prueba escrita: Examen final. Representa un 50% del total de la nota del curso, y se evaluara de
acuerdo con la nibrica que se incluye a continuacion.

La prueba escrita o examen final se realizara siguiendo el modelo de comentario de texto. El profesor
seleccionara dos textos con dos pruebas de comentario, de entre las cuales los alumnos deberan escoger una. Los
textos se seleccionaran no solo por su interés ético o filosofico, sino fundamentalmente por las implicaciones
practicas que las ideas en ellos representadas tienen para la Publicidad. Por eso, la parte final del comentario
refiere a los contenidos de la parte aplicada de la asignatura.

Ademés de estas dos pruebas, el 10% restante de la nota final dependera de la participacion activa del alumno, la
cual se examinara seg(n las observaciones del profesor a lo largo de la asignatura. Se estimaran positivamente la
participacion activa en debates y seminarios, el planteamiento de ideas originales, bien argumentadas, de sentido
critico, la disposicion interactiva en el aula, la asistencia a tutorias particulares, el cuestionamiento critico, y la
propuesta de textos o material audiovisual no incluido en la bibliografia ni en la filmografia, siempre y cuando el
profesor corsidere que se adecuan a los contenidos sobre los que se aplican.

Durante el curso, en las sesiones practicas, se realizaran algunas pruebas grupales como andlisis de casos, resolucion
de dilemas morales, etc. Aunque no se evaluara estrictamente la resolucion particular de estos problemeas, si se
tendra en cuenta la disposicion del alumno a la hora de evaluarle la prueba teorica final.

El profesor realizara un seguimiento del nivel de aprendizaje de los alumnos. Dicho seguimiento se concreta en la
observacion de su actitud y disposicion en el aula, en las notas tomadas a partir de las intervenciones y propuestas,
y, sobre todo, en las tutorias particulares que los alumnos realicen a lo largo del curso.

Las sesiones practicas de las tres partes o blogues de la asignatura corresponden a las actividades de exposicion
oral, seminario, y debates grupales. La distribucion de las mismas a lo largo de las semanas asignadas se
determinara en funcion del ritmo de cumplimiento de las sesiones tedricas.

En caso de que, debido a la situacion sanitaria, las medidas de restriccion de movilidad o en su caso de
confinamiento, afecten a la Universidad en su conjunto o bien a toda la titulacion, se activaria un escenario de
evaluacion adaptado a un entomo remoto (no presencial) regulado en su correspondiente plan especifico
disponible en la siguiente direccion web: https://www.uemc.es/p/documentacion-covid-19. El método de
evaluacion seria debidamente comunicado al alumnado llegado el caso.

CONSIDERACIONES DE LA EVALUACION EN LA CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:
Se seguira el mismo procedimiento que en la convocatoria ordinaria, modificando, como es obvio, la prueba
escrita de evaluacion.
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SISTEMAS DE EVALUACION:
SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE (%)

Pruebas de respuesta corta 5%

Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 5%

Pruebas orales 40%

Técnicas de observacion 10%

Pruebas objetivas 30%

Escalas de actitudes 5%

Pruebas de ejecucion de tareas reales y/o simuladas 5%
EVALUACION EXCEPCIONAL:

Los estudiantes que por razones excepcionales no puedan seguir los procedimientos habituales de evaluacion
continua exigidos por el profesor podran solicitar no ser incluidos en la misma y optar por una «evaluacion
excepcional». El estudiante podra justificar la existencia de estas razones excepcionales mediante la
cumplimentacion y entrega del modelo de solicitud y documentacion requerida para tal fin en la Secretaria de la
Universidad Europea Miguel de Cervantes en los siguientes plazos: con caracter general, desde la formalizacion de
la matricula hasta el viemes de la segunda semana lectiva del curso académico para el caso de alumnos de la
Universidad, y hasta el viemes de la cuarta semana lectiva del curso académico para el caso de alumnos de nuevo
ingreso. En los siete dias habiles siguientes al momento en que surja esa situacion excepcional si sobreviene con
posterioridad a la finalizacion del plazo anterior.

Se mantienen las condiciones establecidas por el profesorado para el alumnado que tiene concedida la evaluacion
excepcional, salvo aquellas pruebas de evaluacion que requieran de una adaptacion en remoto debido a la
situacion de confinamiento completo de la titulacion o de la propia Universidad. Se atendera en todo caso a lo
previsto en el “Plan UEMC de medidas frente a la Covid-19”, asi como a los Planes Especificos que se han
implementado para atender a la situacion sanitaria motivada por el Covid-19

https: //www.uemc.es/p/documentacion-covid-19
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